
责编：张利平 组版：张微霞 校对：公大年

官方微博：新浪@三秦都市报
2023年7月8日星期六 www.sanqin.comＡ4关注

舞台大幕徐徐拉开，感人的
故事直抵人心——碗碗腔现代剧
《骄杨之恋》以大气与婉约并重
的舞美效果、充满诗性的唱词，
充分彰显了杨开慧坚守理想信
念的崇高品格。演出以其严谨
扎实的剧本创作，匠心独具的导
演呈现，细腻动人的演员表演，
富有时代感的音乐唱腔以及大
气恢宏的舞美灯光，打动了在场
观众。

《骄杨之恋》注重从戏曲之美
中发掘表现力，并转变成对观众
强烈的感染力。“演员们的表演
太精彩了，把我完全带进故事里
……饰演杨开慧的李梅不仅有
疾风暴雨般的唱，还运用了一连
串的程式动作来表现人物内心
挣扎。”首都戏迷尹女士看完《骄
杨之恋》后表示，揪链子、翻身、
鱼跃、搓步、跪步……最后无力
地扑倒在台阶上，这一连串戏曲

动作，生动表现出母亲面对被折
磨的儿子，想救又救不得的挣扎
与凄绝。

“碗碗腔虽然是一个小众剧
种，但是通过《骄杨之恋》使我感
受到这个小众剧种的雄浑博大、
厚重又充满激情的主题表达。”国
家一级编剧、甘肃省文联副主席
曹锐表示，该剧让碗碗腔与时代
共舞，并为碗碗腔的赓续攀登夯
实了根基。

《骄杨之恋》一部戏激活一个剧种

《骄杨之恋》

来自江苏的刘欢说自己是一
名“新西安人”。16岁跟随父母来
过西安的他，之所以选择在这里安
居落户，是因为“西安人的朴实和
踏实”。如今，刘欢在西安开了多
家民宿，其中一家洞穴主题的民宿
在社交网络上很火爆，档期已经排
到了8月。

7月7日下午4时，实时气温显
示34℃，陕西历史博物馆附近依旧
人潮涌动。走进一栋普通居民楼，
乘坐电梯到 19层。按照指引推门
而入，一幅别有“洞”天的景象展现
在眼前——在暖黄色灯光的照耀
下，凹凸不平的墙面，半拱形式的
岩穴设计，仿佛真的踏入了一个天
然洞穴，让人心生片刻宁静。

“很多人进来的时候和你反应
一样。”刘欢笑着说，“从设计到布
置，都是我完成的。”为什么要设计
这样的主题？他回答：“想在钢筋
水泥森林中，有一方自然天地。不
用周末去山里，也能拥有奇特的洞
穴体验。”

这间主题民宿有多受欢迎？
采访当天早上，两位从杭州来的

年轻人刚离开，中午来自南京的
陈斌一家三口就住了进来。“这里
交通比较便利，距离我们想去的
景区很近。你看，房间里的墙壁
都不是平平整整的，这种坑坑洼
洼的风格，有种当‘洞主’的感觉，
很好玩。”收拾好行李准备去永兴
坊的陈斌说。

2019年，刘欢找到了现在的这
处 loft（跃层公寓）房子。为了设计
出“洞穴风”，他把墙壁结构重新用
钢筋搭架，内部再用水泥打磨填
充，从设计到完成耗时四个月。“民
宿的最佳选址其实是有诀窍的。”
刘欢透露，比如距离景区最好不要
超过2站路，定价也有讲究，“200元
—300元的是一个档次，300—400
元又是一个档次，500—600元算西
安主题民宿中价位比较高的了。”

与早期的小众、文艺风格相
比，如今的民宿从业者更多都将眼
光放在了个性化上，以此获取年轻
用户的青睐。“虽然现在民宿从业
者很多，也很‘卷’，但是还‘卷’不
到我。”刘欢表现得很自信，“市场
消费的需求在提升，所以对高品质

民宿、高体验感民宿的需求在增
强。但目前市场上这类民宿仍然
欠缺，所以我这里一到节假日才会

‘一房难求’。”刘欢告诉记者，从今
年春节到现在，他一天都没有休息
过，订单已经排到了8月初。

“民宿的特色是主要，优质服
务也必不可少。”如今，刘欢在西安
已经拥有 5家不同主题的民宿，均

集中在大雁塔周围。在他看来，民
宿经营者应该尽可能多为客人提
供更多丰富体验，通过周到的服
务、朋友式的相处，让客人留下深
刻印象，从而实现二次消费，“我有
一位客人已经在这住了 4次了，每
次来西安都选择我的民宿。”

本报记者石喻涵
实习生段林蕊

“新时代三部曲”亮相首都舞台
我省现实主义秦腔力作频现

7月7日晚，陕西省戏曲研究院“新时代三部曲”之《骄杨之恋》精彩亮相北京梅兰芳大剧院，参加由文化和
旅游部主办的“新时代舞台艺术优秀剧目展演”。7月7日至15日，该院“新时代三部曲”《骄杨之恋》《楷模村》
《生命的绿洲》将全部与首都观众见面。

创造属于新时代的文艺经典

与《骄杨之恋》讴歌革命英雄
人物，用独特视角展示杨开慧烈士
的心路历程的主题不同，将于 7月
11日至 12日亮相的秦腔现代剧
《楷模村》是一部乡村题材作品，该
剧以陕北绥德郝家桥村为原型，艺
术再现了陕北乡村跨越时代变迁、
走上致富之路的生动实践和深刻
变化，展现新时代乡村旧貌换新
颜，有新意、接地气。

而将于 7月 14日至 15日和北
京观众见面的秦腔现代剧《生命的
绿洲》，则以几十年来耕耘在毛乌
素沙漠上的诸多“治沙英雄”为原
型，讲述了一批治沙英雄靠着锲而
不舍、坚韧不拔、生生不息的精神，
创造了毛乌素沙漠从“千年沙漠”
到“万里绿洲”的人类生态奇迹的
故事。

陕西省戏曲研究院院长李梅

在接受记者采访时表示，新编的现
实主义题材作品既要让观众爱看，
又受主流媒体关注，就要做到守正
创新，“守正不守旧，尊古不复
古”。始终坚守戏曲的本体性，秉
持以人民为中心的创作导向；同
时，坚持与时代同步伐，着眼当代
生活，观照当代人的情感与审美，
展现新时代发展成果、描绘新时代
精神图谱。

李梅介绍，改革开放以来，省
戏曲研究院创作演出了《杏花村》
《留下真情》等，进入新时期创作的
《迟开的玫瑰》《大树西迁》《西京故
事》《路遥的世界》，再到“新时代
三部曲”《骄杨之恋》《楷模村》《生
命的绿洲》等剧目，都是戏曲研究
院自觉地将戏曲事业与历史进程
紧密相连，创作紧扣时代脉搏、贴
近百姓生活的作品。

此次，新时代舞台艺术优秀
剧目展演共有包括戏曲、话剧、
歌剧、舞剧、音乐剧、交响乐等诸
多门类 53 台演出集中亮相首都
舞台。我省共有 5部作品亮相：
除省戏曲研究院《骄杨之恋》《楷
模村》和两部话剧作品《路遥》
《主角》外，还有西安易俗社的秦
腔《昭君行》。

秦腔《昭君行》是一部迥异既
往而守正创新的作品，熔铸了凝

重的历史感、精深的文学感和跨
地域的文化感，将中华传统写意
空灵的美学韵致与现代描绘人心
的叙事张力相结合，也让古老秦
腔在新时代艺术创作领域中火爆
出圈。

三意社社长侯红琴告诉记者，
该社近年来创作了《我爱我爸》《山
花》《陕北往事》等现实主义题材作
品，最近正在对《陕北往事》进行打
磨提升，争取参加今年十月在杭州

举行的“中国戏剧节”。该剧通过
紧扣人心的剧情、情感真切的表
演、壮美辽阔的黄土高原舞美设
计、大气磅礴的秦声秦韵，生动演
绎了陕北人民为革命事业不畏艰
难、不怕牺牲、甘于奉献的革命精
神。此外，今年还计划创作排练改
编自世界著名剧作家莎士比亚名
剧《哈姆雷特》的新编剧目《宫廷
记》、陕西省重大历史题材新编历
史剧《无字碑》、新编传统戏《五娘

传》以及秦腔实验先锋剧《爱的玫
瑰》等。其中，秦腔《爱的玫瑰》以
发人深省的浪漫故事直击现实社
会热门话题，以戏曲艺术让观众的
心灵在生命与爱情的思考中接受
洗礼。“我们将在把大秦经典之腔
唱响在祖国西北的同时，紧跟时代
步伐，创排令人耳目一新的佳作，
让秦腔艺术在舞台上焕发出更加
夺目的光彩。”侯红琴说。

本报记者 夏明勤

现实主义剧作点亮舞台

高温带火“清凉经济”
炎炎夏日，人们寻享清凉，催

生了“清凉经济”，各种各样的消
暑生活模式，让诸多行业营业额
连续增长。

“冰”类产品销售火爆

7月6日，记者走访了解到，“冰”
类产品销售火爆。西影路一奶茶店
外，小珂正等待自己的饮品，“太热
了，买杯奶茶消暑解渴。”小珂说，进
入夏季，出门在外浑身是汗，一杯加
冰的饮品，带给自己的是满满的幸福
感。小珂身旁，3位外卖员在等候，

“进入夏季，饮品的接单量明显增加，
尤其是午后，经常连着好几趟，送的
都是‘冰’品。”一位外卖员说。

记者在西延路一小区外看到，
一位外卖员将电动车停好，从保温
箱中拎出3袋饮品，快速走进小区。

“最近，每天的销量在六七百
杯，生意好的时候，能达到一千多
杯。”一奶茶店工作人员说，“有顾客
现场购买，有顾客线上下单，除了早
上刚上班时不是特别忙以外，其他
时间忙得根本停不下来，店里已经
在招人了。”

除了奶茶店，超市内，冰淇淋及
冷藏饮料也颇受消费者的喜爱。“我
来买些饮料和冰淇淋，回家放进冰
箱，这样，从炎热的室外一进入家
中，就能马上‘降温’。”北池头一家
超市内，孙女士说。

在不少人心中，凉糕和冰粉是
夏天必吃的甜品。“我家店开了3年，
冰汤圆、绵绵冰、冰粉卖得特别好。”
一冰粉店老板说。

“冰”类产品让人觉得清凉舒
爽，不过需注意的是，过多食用会对
人体产生不利影响。高温天气，大
量食用过冷食物会造成胃肠血管骤
然收缩，引起胃肠功能紊乱，特别是
在剧烈运动过后，不适宜马上食用
冷冻食物和饮品。

“清凉”消费增长突出

夏日消暑，各大泳池人气旺。
午饭过后，各泳池逐渐热闹起来，直
至夜晚归于平静。“高温天，带娃出
来游泳，既锻炼身体，又消暑。”家住
龙首村的胡先生说。水上乐园的狂
欢也正进行着，水上乐园游客络绎
不绝。

多个电商平台上，“清凉”消费
增长突出，京东披露的数据显示，新
风空调、2匹挂机、风管机成交额同
比增长超 3 倍。特卖电商唯品会

“618”大促狂秒栏目中，海尔 Leader
一级能效变频空调销量相较日常增
长 20倍以上。除空调之外，小家电
也受到年轻人的追捧，唯品会上，

“618”开启一周，USB风扇销量同比
增长近3倍。

记者走访多家商场了解到，近
段时间，连衣裙成为最为热销的品
类，半身裙的销量涨幅明显。“6月下
旬以来，卖得尤其好，店内 3位销售
人员有时都忙不过来。”一位销售人
员说。

防晒衣、遮阳帽、冰袖、防晒口罩
等“物理防晒”装备近期销售火爆。

“脸基尼”“腮红口罩”等创新防晒装
备，成为今年的爆款单品。出门前，
黄女士会仔细涂防晒霜，出门时，也
不忘拿遮阳伞，“‘软防晒’和‘硬防
晒’一样都不能少。”黄女士说。

如今，防晒不再是女性消费者
的专属标签，儿童防晒霜和男士防
晒霜的销量也在上涨。

本报记者陶颖

这家主题民宿有特色

闹市中别有“洞”天

洞穴民宿深受年轻人喜爱。 本报记者 马昭 实习生 昝肖婷 摄


