
责编：周梦 组版：王震 校检：公大年 曹李力

官方微博：新浪@三秦都市报
2024年6月26日 星期三 www.sanqin.comＡ8城事

社址及印刷地址：西安市环城南路东段 1号 邮编：710054 售价每份 1元 广告发布登记编号：61010020170002 陕西日报印刷厂承印 本报部分图片源于网络，请作者与本报联系

本报讯（记者 朱娜娜 实习生
杨阳）6月 24日，西安工业大学邀
请辽宁大连话剧院创作的大型话
剧《把一切献给党》走进校园，师
生共同重温了被誉为“中国的保
尔·柯察金”的英模人物吴运铎的
光辉人生。

话剧以吴运铎临终之夜回
首往事为开场，瞬间将观众带回
到那个战火纷飞、英雄辈出的年
代。随着剧情的推进，演员用精
湛的演技，将革命先辈的英勇事
迹和无私奉献精神演绎得淋漓
尽致。观众仿佛穿越时空，亲身
经历那段波澜壮阔的历史。剧
中，革命先辈们面对艰难险阻，
始终坚定信念，将个人命运与党
和人民的利益紧密相连。他们

为了革命事业和人民幸福，不惜
牺牲生命，这种崇高的精神境界
和伟大的爱国情怀深深地感染
了现场观众。

本次展演在西安工业大学共
进行两场，每场时长两小时。下
午场主要面向 2024届毕业生，是
学子们走向社会前的一堂生动的

“思政课”，以此勉励他们从中汲
取奋进的力量。晚场主要面向全
校师生代表，让他们重温英模人
物吴运铎的光辉人生，从而坚定
理想信念，筑牢精神之基。

话剧《把一切献给党》迄今现
场演出、线上直播共计60余场，观
众达 50余万人次。2024年 3月，
该剧入选国家艺术基金2024年度
传播交流推广资助项目。

大型话剧《把一切献给党》
走进西安高校

本报讯（记者朱娜娜实习生杨阳）
按照宝鸡市医疗机构疾控监督员
制度试点工作安排，目前，宝鸡全
市医疗机构疾控监督员制度试点
工作正式进入实施阶段。

连日来，由宝鸡市卫生健康
委组织人员带领宝鸡市疾病预防
控制中心、宝鸡市卫生监督所选
拔的 8名“市级专职疾控监督员”
正式进驻宝鸡市中心医院、宝鸡
市人民医院等 8家宝鸡市卫健委
直管医疗机构开展疾控监督工
作，同时，由宝鸡各县区遴选产

生的 80名专职疾控监督员也相
继进驻辖区医疗机构开展疾控监
督工作。

截至 6月 20日，宝鸡市专职
监督员 88名（市级 8名、县区 80
名），兼职疾控监督员364名（市级
17名、县区347名），疾控监督联络
员 957名已全部进入医疗机构疾
控监督工作状态，标志着宝鸡全
市医疗机构疾控监督员试点工作
正式进入实施阶段，覆盖全市各
级各类公立医疗机构、基层医疗
卫生机构和社会办医院。

宝鸡市医疗机构疾控监督员
全部进驻开展工作

本报讯（周安博）黄陵矿业铁
运公司优化行车调配保煤炭增
运，数据显示，运煤车辆平均停时
（核减后）稳定保持在 6.4小时/车
以内，截至 6月 23日，累计发运煤
炭 844.5 万吨，较去年同期增运
31.5万吨。

据悉，今年以来，黄陵矿业铁
运公司面对运量持续高位运行、
到达车辆集中、管内线路施工、灾
害治理等多重压力，努力压缩各

单位、各工序配合衔接过程中的
空费闲置时段。紧盯调车、检车、
接发列车作业，优化货检流程，减
少二次作业。

同时，统筹推进和卡控列车调、
编、装、检、运各个环节，从组织各
站点均衡作业入手，不断规范集装
箱装车对位作业，持续提高集装箱
装车、对位作业效率，科学安排整
列配车。快发多发双龙站直发列
车，从源头上减少重复甩挂作业。

黄陵矿业铁运公司
优化行车调配保煤炭增运

本报讯（记者 陈飞波）6月 22
日至 23日，西安导航羽毛球馆再
次成为羽球爱好者的聚集地，
2024 道达尔能源·李宁李永波
3V3羽毛球赛点燃了古城的运动
热情。这是该项赛事自诞生以来
的第 15届，它起源于国家羽毛球
队特殊的训练方式，注重队员间
的协作与走位，经过 15年的演变
被广大羽毛球爱好者所喜爱，并
因其集产品体验、运动体验和赛
事服务于一体的多元化特色而备
受赞誉。

本次西安站比赛报名开启仅
48小时便迅速报满，展现了西安
浓厚的运动氛围和广泛的群众

基础。世界冠军徐晨的到场使
现场气氛达到高潮，他不仅与球
迷互动，还为选手们提供了宝贵
指导。赛事设置了青少组、女子
组、家庭组及亲子组，鼓励不同
年龄段的参与者通过运动引领健
康生活。

据悉，整个赛事期间，共有
810名羽毛球爱好者参与角逐。
他们不仅在两天里通过激烈的比
拼展现自身的实力，还将争夺进
入 2024道达尔能源·李宁李永波
杯 3V3羽毛球赛全国总决赛的资
格。这场比赛不仅是对体力和技
术的挑战，更是对团队合作以及
相互间默契的考验。

3V3羽毛球赛西安站火爆开场

当古老遇见新潮

文创产品怎样才能
真正为景区“带货”

绽放四季的繁花之约陕西文旅

随着旅游热度的不断攀升，游客已不满足于山川风物的观赏，更渴
望在旅行中获得更深层次的文化沉浸与情感体验。兼具创意设计与地
域特色的文创产品应运而生，它们不仅对景区营收起着重要的作用，也
在悄然参与塑造着景区的品牌形象。

陕西这个旅游大省，如何让文创产品不再是一件冰冷的纪念品，而
是提升景区知名度，成为讲述陕西故事、传递景区文化、激发游客情感
共鸣的桥梁，这是当前陕西文旅从业者面临的新挑战。

山水人文触手可及的情感纽带

当游人漫步于沉稳壮阔的
古城墙与庄严伟岸的大雁塔时，
他们渴望带走的不仅是美丽的
风景照片，更是能触动心灵的文
化印记。

“兵马俑看了、城墙上了、
大雁塔看了、不夜城打卡了、汉
服写真拍了……马上就要回去
了，咋能两手空空？”6月 23日，
大雁塔景区，正在挑选“塔宝”
玩偶背包的浙江游客文女士边
笑边说。

文女士对手中的“塔宝”爱

不释手，这款设计灵感源自千年
古迹大雁塔的作品，以其精巧的
构思赢得了她的喜爱——小巧
的双脚与饱满的身体形成了对
比，显得软萌可爱，那双灵动
俏皮的小眼仿佛在顽皮地说：

“你怎么才看到我？”文女士选
了同系列的好几件商品，包括
背包、挂件、玩偶等，准备带回
家留作纪念、送给朋友当伴手
礼。“这次来，感觉西安很跳脱，
很有亲和力。”

而董女士在游览西安城墙

时，看到众多游客与威武的“金
武士”合影留念，可生性内敛的
她实在不好意思走上前。后
来，当她看到一款以“金武士”
为原型的毛绒公仔时，就立即
将其收入囊中，作为温馨而又特
别的纪念。

采访中记者发现文创商品
已超越了单纯纪念品的角色，而
是满载地域故事、历史情感与艺
术创新的温暖使者，为景点镌刻
上独一无二的文化烙印和情感
温度。

然而，并非所有的文创产
品都能让游客买单。文女士告
诉记者，她在各地旅游时，见过
不少文创产品，但大多只是简
单地缩小仿造，缺乏设计，审美
落后，且同质化严重、与时代毫
不搭界，不像“塔宝”设计得这
么时尚俏皮。采访中，旁边的
游客也都表示目前大多数景区
文创吸引力较弱，“感觉每个点
卖的东西都挺像的，没有印象
深刻的作品，刚看见还行，见得
多了就审美疲劳。”“做得很粗
糙，和当地文化没有关联。”“说
真的，有点土得掉渣，很难引起
购买欲。”

“要想文创产品真受欢迎，
得让它既有文化味儿，又得赶时
髦、实用，还得瞅准大家喜欢
啥。”一旁的店主坦言，“那些老
气横秋、没啥新意的东西，就算
买回去了也是放着落灰，根本不
能宣传咱这景点。”

如何提高文创产品的独特
性和创新性，成为了设计师们
面临的重要任务。陕西省非遗
产业促进会会长袁红认为，文
创产品若要触动人心，就必须
超越物质属性，成为情感的载
体。让文创产品真正成为景区

“带货”的秘密武器，不仅需要
创意的火花、情感的连接、跨界

的合作，更需要对文化的深刻
理解和对市场趋势的敏锐洞
察。“设计者应深入研究消费者
心理，创造更多互动性强、情感
价值高的产品，让游客在购买
的同时，完成一次文化体验和
情感旅行。这些设计不仅要让
人眼前一亮，更应在无形中传
承人文的温度。”

袁红建议，文创不应局限于
某一形态，而应与时尚、科技、日
常生活等多领域跨界结合，让文
创产品以新潮的形式融入现代
生活。让文化元素在日常生活
中自然流淌，才能真正完成为景
区“带货”的计划。

设计“诚心”文创的灵魂所在

陕西，这片蕴藏着中华文明
深厚根脉的土地，为文创产品的
开发提供了无尽的灵感与素
材。我省诸多景区都致力于文
创产品的创新研发，力求通过多
元化的产品线，为文旅产业升级
开辟新路径。政府也通过举办
设计大赛、强化版权保护等策
略，激励原创精神，培育具有影
响力的文创品牌。

比如，精致复刻的葡萄花鸟
纹杨贵妃同款香囊，不仅重现了
唐代精湛工艺与审美情趣，还将
千年前的宫廷风情巧妙融入现
代生活；体型憨态可掬的“唐富
贵”摆件，以幽默诙谐的方式展
现了盛唐时期的繁荣气象与文

化自信；兵萌俑象棋，将庄严的
兵马俑形象趣味化，让古老文物
在轻松游戏中获得新生；尤其是
陕西知名文创品牌“唐妞”，就是
陕西历史博物馆与西安桥合动
漫科技有限公司打造的文博原
创 IP形象，从2015年开始，先后
开发出古风创意团扇、联名款杯
套、手提袋、漫画科普书籍等 30
多款产品，涵盖多个品类。

此外，诸如七七熊猫公仔、
宝塔砚台、社火脸谱、各景区开
发的冰箱贴、钥匙扣等小巧实用
的衍生品等，每一件都是对景区
文化的创意诠释与现代表达。
琳琅满目的陕西文创好物，不
仅展示了陕西深厚的历史文化

底蕴，也体现了文化与创意产业
的融合发展，成为推广陕西文
化、传递文化自信的绝佳“带货”
王，让每一位拥有它们的人，都
能感受到来自陕西的诚挚邀请
和文化魅力。

深入挖掘景区文化的独特
性，创造个性鲜明的文化 IP，是
每一件文创产品应当承载的使
命。陕西的文创产品，正以新
颖的形式演绎着古老故事，不
仅让游客带走了一份份独特的
文化记忆，更让世界通过这些
小小的文创产品，感受到了陕
西乃至中华文化的独特韵味与
时代活力。

本报记者夏明勤

赋能景区陕西文创的创新实践


