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为接续“山河诗长安”热度，
丰富西安文旅内涵，7月17日、18日，
由西安市文旅局主办的“千年古
都 诗韵长安”2024全媒体西安文
旅行活动举行，二十余家中央和
省市主流媒体，以及十余位网络
达人，在著名文化学者、陕西省
诗词学会副会长商子秦的带领
下，进行了别具诗歌魅力的西安
之旅。

活动首站选在全国首个以诗
经文化为主题的4A级景区——诗
经里小镇。烟雨蒙蒙中，小镇更添
了几分“蒹葭苍苍”的意境，仿佛让
人穿越回《诗经》的年代。商子秦
以《诗经里听“风”“雅”“颂”》为题，
生动讲解了诗经的由来与深远影
响，带领大家在游园中沉浸于《诗
经》的博大精深，感受古人从容风
雅的生活态度。

随后，采风团来到了昆明池·
七夕公园，这个承载了丰镐故地
西周风华与汉代水军历史的地
方，也是牛郎织女传说的发源
地。在此，商子秦深情吟诵了多
首与七夕相关的经典诗歌，并引
领众人齐声诵读“金风玉露一相
逢，便胜却人间无数”，将现场气
氛推向高潮。

途经灞桥生态湿地公园时，商
子秦讲述了“折柳送别”的传统习
俗，解释了这一场景背后的人与自
然和谐共生的理念。灞桥、灞柳与
灞水共同构成了独特的送别文化，
许多脍炙人口的离别诗篇正是在
此情景交融中诞生，赋予了这片土
地无尽的文学魅力。

17日下午，采风团成员在华
清宫受到了盛大的大唐迎宾礼
遇。商子秦深入解读了《长恨歌》

的历史背景与艺术价值，让众人
领略到了这首名篇跨越时空的永
恒魅力。成员们还体验拓片制
作，近距离接触唐代皇家园林的
文化遗产，感受千年古都的文化
韵味。

18日上午，采风团一行来到翠
华山寻访山水诗的意境。巍峨山
巅，迎客松下，商子秦与“王维”“李
白”“杜牧”“韩愈”等唐代文学巨匠
相遇，共同探讨终南山的诗情画
意。在翠华山影壁前，商子秦与饰
演“王维”的青年学者史飞翔引领
众人齐诵《终南山》，将现场氛围推
向高潮。

前往长安唐村后，大家又沉
浸在田园诗的意境之中。“漠漠
水田飞白鹭，阴阴夏木啭黄鹂。”
商子秦解读了田园诗所蕴含的
亲近自然与向往美好生活的主

题，而唐村的山清水秀、绿意盎
然，正完美诠释了历代田园诗人
的精神追求。

活动的最后一站来到长安十
二时辰。换上汉服的采风团成员
瞬间融入唐代生活，深度体验唐
代的社会风貌，也对唐诗有了更
深层次的理解。商子秦告诉记
者，唐诗作为中国诗歌的巅峰，
与曲江的关联尤为紧密，诸多著
名诗句描绘了曲江的美景与繁
华，不仅为曲江增添了无穷魅
力，也成为长安十二时辰等文旅
项目的重要组成部分，融入了诗
意盎然的文旅金牌项目。

为期两天的采风活动，每一步
都浸透着浓厚的诗意，让参与者深
切感受到西安作为历史文化名城
的独特魅力。

文/图 本报记者夏明勤

博物馆免除参观预约的“风”也
吹到西安了！

陕西自然博物馆发布公告，自
2024年7月10日起，陕西自然博物馆
取消个人“参观预约”要求，观众在官
方微信公众号或售票处购票后即可
入馆参观。

完善配套措施
提供多元选择

随后，记者咨询了22家景区及演
出机构。

以陕西历史博物馆为例，该馆仍
实行严格的预约制度，观众提前通过
官方微信公众号预约门票，每日限额
参观人数。不少游客表示，虽然预约
麻烦，但能够一睹珍贵文物的风采，
一切都值得。

秦始皇帝陵博物院工作人员
表示“需要预约场次”，可预约当
天的，但客流高峰会出现当天预
约不到票的情况，因此建议提前
预约。

一些景点或景区如华山、太平森
林公园、西安鼓楼景区等也实行了预
约制度，以控制游客流量、保障游客
安全。不过，这些景区预约方式相对
灵活。比如，游客既可以在公众号进
行线上预约，也可以在线下的游客服
务中心购票。

华清宫景区、西安大唐西市博物
馆、大慈恩寺、长安十二时辰主题街
区、西安半坡博物馆等景区目前仍采
用预约制。西安碑林博物馆需要在
线上分时段进行预约，观众日接待最
大承载量为5000人；大唐芙蓉园无需
预约，直接买票进入；西安关中民俗
艺术博物馆不需要预约，线上、线下
均有门票购买渠道。

导游韩雪给记者分析，有的博物

馆客流量大，如果取消预约恐怕难以
做到有效分流，影响游客参观体验，
也难以控制承载量。

尽管预约制未被取消，但为了迎
接暑期旅游旺季，西安的多个博物馆
均延长了开放时间。

“不约而至”
能否有更好体验？

采访中，市民和游客对于博物
馆和景区的预约制度表达了不同
看法。

游客邹丽娟表示，预约制度让她
对出行有了更明确的规划。“现在提
前预约，不仅节省了时间，还能确保
顺利进入景区，体验更好。”

来自成都的龚学彦对预约制度
持积极态度。他表示：“通过线上平
台提前预约门票和旅游产品，不仅省
去了现场排队的烦恼，还能享受到更
多的优惠和服务。”

无论是实行还是取消预约，都
是对文旅市场及游客需求的回
应。面对暑期旅游高峰，城市及
景区应综合考虑人流量、承载量、
参观体验等因素，做出因时因地
制宜的决策。

陕西省社会科学院文化旅游研
究中心主任张燕认为，预约制度是景
区管理的一种有效手段，能够科学控
制游客流量，提升游客体验。

“然而，预约制度在执行过程中
也暴露出一些问题，如线上流程繁
琐、热门景区门票紧张等。”她建议，
景区应持续优化预约系统，简化流
程，同时根据游客需求调整预约政
策，比如为老年人等特殊群体提供更
多便利。

本报记者石喻涵
实习生杜雯慧白娇高心怡

穿着汉服游长安

西安成为全国汉服消费体验第一城
梳云鬓、点花钿，一袭汉

服逛西安。近年来，西安汉服
消费频频“破圈”，诸多消费场
景中，国风让传统文化触手可
及。冠以“全国汉服消费体验
第一城”的西安名不虚传。

烟雨长安适配汉服才是“诗与远方”
烟雨蒙蒙中的西安，多了几

分江南水乡的韵味。昨日，大
雁塔北广场上，撑着五颜六色
雨伞的游客三五成群。雨天，
并没有阻挡住部分游客身着汉
服盛装出行的脚步。

“来西安游玩前原本担心气

温高，穿汉服太热，影响体验感，
没想到天公作美，适配汉服。对
我来说，难得的天气，最喜欢沉
浸在烟雨长安中，特别是穿上我
心心念念的汉服，而且随时可以
看到身着各式各样汉服的游
客。相互间偶尔的一个微笑、一

个眼神，足以令人暖心，在赏心
悦目中感觉一秒回到了唐朝，这
才是我心目中的‘诗与远方’。”
来自山东的游客徐金茹兴奋地
说，城墙、钟楼等热门景点都已
经打卡，果然穿汉服逛西安最有
感觉，花费也在预算之内。

在西安的大街小巷，随时可
以捕捉到像徐金茹一样身着精
美汉服的游客身影，他们带着对
传统文化的自信，走进各大景
区、街区拍照打卡。

在西大街西安长安霓裳里印
象文化街区二楼，汉服妆造店铺
云集，梳云鬓、点花钿、定妆、修

睫毛……操着不同口音的游客在
这里为自己挑选到心仪的汉服
后，由专业的化妆师们梳妆打
扮，以此开启西安之旅。

“我已经第二次到西安游
玩，这次来穿的汉服在款式、风
格上都有新变化，可以说，穿汉
服逛西安应该是‘标配’，只有

这样才能体验到穿越唐朝的那
种如梦如幻的感觉，让我真正
沉浸式感受唐朝人生活，深层
次理解唐诗的韵味。”来自河北
的游客林梅梅是一名老师，难
掩兴奋的她，通过网上预约了
汉服妆造，趁暑假到西安来一
场“穿越之旅”。

穿汉服逛西安是“标配”

近年来，到西安旅游，穿汉
服打卡拍照已经风靡全国，庞大
的消费体验需求，让西安的汉服
妆造店铺“遍地开花”，西安大唐
不夜城、钟楼周边等热门区域汉
服妆造馆随处可见。

作为西安最早的汉服连锁

品牌，陕西锦绣长安服饰有限公
司创始人鄢发强至今记忆犹新，
他坦言，2022 年，面对一度连续
每天 17 万元的营业收入，让他
的店铺面临人手短缺的尴尬。

“每天都有排队等待的顾客，有
些接待不过来，后来我们开连锁

门店，现在已经发展到 18 家店
铺，分布在各个热门景区。今年
4 月份，其中一家店月营业额达
到了 30 万元。”鄢发强说，随着
汉服消费需求的不断扩大，他们
还设立了“云仓”，汉服款式达到
3000多个。

目前，我省共有汉服相关企业
2053家，占全国总数的 25%以上。
其中，西安市有 1814家，成为全国
汉服消费体验第一城。

在近日举行的陕西汉服产业发
展座谈会上，省文旅厅相关负责人介
绍，我省汉服市场拥有唐装、宋锦等主
流产品，风格多样，形成了一站式、单
店式、“单点+网约”式汉服供给格局，
带动了化妆用品、造型服务、摄影跟拍
等业态的蓬勃发展。同时，与汉服相
关的短剧以及自媒体行业迅速发展。

为支持汉服销售企业连锁化品
牌化发展，我省出台一系列政策措
施，零售规模达到 500万元以上的，
鼓励纳入限额以上零售业统计，财
政给予一定资金奖励；年销售额达3
亿元以上的，西安市最高给予 300
万元奖励。鼓励汉服生产企业注册
销售企业，年销售额达 2000 万元
的，鼓励纳入线上批发业统计，财政
给予一定资金奖励；年销售额达 5
亿元以上的，西安市最高给予 300
万元奖励。 文/图 本报记者 张维
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跟着诗歌去旅游
“千年古都诗韵长安”2024全媒体西安文旅行活动举行

从“有约在先”到“不约而至”
陕西部分博物馆取消“预约”

商家坦言一度连续每天营业收入达17万元

西安成为全国汉服消费体验第一城

翠华山巅，迎客松下，现代诗人商子秦与“王维”“李白”“杜牧”“韩
愈”等唐代文学巨匠相遇，共同探讨终南山的诗情画意。


