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农业“国家队”的使命担当

杨凌农高会累计展示最新农业
科技成果适用技术和项目超过19万
项，吸引全国各地 3300多万农民群
众前来“淘宝”“取经”，推动1.2万项
科技成果和技术传播到田间地头。
组织3000多名农科专家面对面开展
科技讲座和咨询服务，累计培训农
民群众60万人次。杨凌全域田间推
广展直观集成示范“良田、良种、良
机、良法”协同应用场景，300多项技
术标准和生产模式被广泛推广到农
业生产一线，真正将论文写在了大
地上。在全国18个省（区）布局建成

科技示范推广基地350个，辐射上亿
群众发展“小木耳大产业”等特色产
业，富裕千家万户，形成了科技助力
精准脱贫和乡村振兴的良好机制，
助推苹果、猕猴桃、奶山羊、鲜食红
枣、花椒产业成为“五个全国第一”，
支撑形成苹果、设施农业、畜牧业、
葡萄等“世界级”产业，推广秦川牛、
莎能奶山羊带动了西部地区畜牧产
业化发展，年示范推广面积超过1亿
亩，累计推广效益达2370亿元。

杨凌示范区是发展现代农业的
“国家队”，杨凌农高会是汇聚国内
外农业科技创新资源要素的大平
台，始终把服务国家农业重大战略
作为首要任务。围绕保障粮食和重
要农产品稳定安全供给，将杨凌培
育出的1100多个新品种通过农高会
推广到 23个省区，黄淮麦区小麦品
种六次更新换代，四次由杨凌品种
主导，粮食作物年推广面积稳定在
1.1亿亩左右，杂交油菜品种推广面
积占全国三分之一。

杨凌农高会着眼提升农业科技
创新水平，累计发布最新前沿科技成
果和专利1.26万个；强化国家农业战
略人才储备，助推杨凌聚集了7000多

名农科教人才；评选“后稷奖”3370
项，催生创新创业团队1118个；搭建
农业现代化平台，累计创建省部级以
上科研创新平台123个；建成国家级
植物品种权交易、农业技术转移、食
品质量检测中心，牵头发起多个全国
创新战略联盟，集聚涉农高新技术企
业和产业化龙头企业近百家。

杨凌农高会先后与70多个国家
和国际组织建立了紧密的合作关
系，累计吸引近 2000家境外涉农企
业参展参会，展示交流最新农业高
新技术成果及产品3万多项，创建了

“丝绸之路农业教育科技创新联
盟”，吸引来自丝路沿线18个国家95
个科教机构和企业加盟，先后举办

全球土壤健康论坛、上合组织减贫

和可持续发展论坛等 500多场次高

规格、高层次国际交流活动。

农业特色鲜明的自由贸易试验

区和综合保税区已形成70多项制度

创新案例，俄罗斯联邦总商会、乌兹

别克斯坦商品原料交易所等一批商

协会机构落地杨凌，小麦面粉、葵花
油等进口商品热销全国，陕西苹果、
茶叶等30多种特色农产品远销全球。

市场化办会的风向标

第三十一届农高会主动适应新形
势新要求，按照“政府指导、市场运作、
节俭办会、注重实效”原则，突出“培育
农业新质生产力”主题，聚焦服务创新
驱动、保障粮食安全、乡村振兴以及国
家重大外交战略，提升国际化、市场
化、专业化、数字化、品牌化水平，“高
大上”的农业新技术新成果展示与“接
地气”的为农服务有机结合。

据了解，农高会以线下线上融合、
馆内馆外结合、国内外联动的方式，设
置农业高新科技成果展、国际农业交
流合作展、陕西特色现代农业展、农业
实用技术推广展、智慧农机装备展、名
特优新产品展、农耕文化展、种子展示
交易大市场8个展馆（区），中华全国供
销合作总社、中国农业发展银行和北
京、安徽等28个省（区、市）、9个全国
农高区以及上合组织国家、荷兰、日本
等49个国家共1800余家企业参展。

杨凌设置 7个综合展示点和 13
个参观点，并在陕西省内选择一批
特色现代农业参观点，将直观展示
农业技术集成、良种繁育、智慧农
业、设施农业、土壤改良、农耕文化
等方面的示范推广应用成效，让农
业科技“看得到、摸得着、听得懂、学
得会、带得走、用得上。”

其次，为方便参展群众轻松看展逛
会，云上展通过“AI、VR”等新技术，开展
云展览、云洽谈、云撮合、云直播、云带
货，农高会也以全新的数字化效果呈
现。此外，海外展设在乌兹别克斯坦塔
什干和哈萨克斯坦阿拉木图，在当地的

上合组织农业基地中国（陕西）商品交易
中心举办第二届中亚陕西苹果节，展示
陕西特色农产品、农业技术及农机装备
等，培育“农高会海外展”品牌。

农高会期间，会期按照“6+2+N”
模式举办旱区种业创新发展交流对接
活动、“千万工程”引领乡村振兴对接
交流活动、中国好苹果大赛总决赛、首
届睿抗全球农业机器人应用赛、百名
专家服务“三农”咨询培训等重要活
动。为凸显国际交流合作，同期还举
办上合组织现代农业发展圆桌会议、

“新质生产力·农业新未来”研讨交流
活动等系列论坛活动，上合组织10个
成员国、14个对话伙伴国、2个观察员
国共26个国家首次全部参展。

农高会期间，集中发布100项重
大农业科技成果和1000项优秀农业
科技成果、旱区农业技术发展报告
和农业产业投资报告，开展多场“首
秀”“首发”“首展”等新品发布活动，
持续提升农高会发布平台的权威
性、话语权和影响力。

杨凌农高会已走过30年光辉历
程，始终坚守三农初心，给现代农业
插上科技的翅膀，科技成果惠及亿万
农民群众。发展农业新质生产力，提
升农业现代化建设体系，第三十一届
农高会让我们拭目以待。 孙建恒

新质生产力农业新未来
——第三十一届杨凌农高会将于10月25日至29日在杨凌举行
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金秋十月，喜迎盛会。
杨凌农高会创办30年来，在

国家主办部委和陕西省的通力合
作下，紧紧围绕保障国家粮食安
全、支撑引领农业高质量发展主
线，聚焦创新驱动发展战略和乡村
振兴战略，在汇聚展示国内外最新
农业科技创新成果、普及推广农业
实用技术、服务保障国家粮食安
全、加快农业科技成果产业化、有
效带动农民增收、助力脱贫攻坚和
乡村振兴、深化农业国际合作交流
等方面作出了积极贡献。

第三十一届农高会由中国农
业技术推广协会、中国农业展览协
会共同主办，中国农业发展银行支
持，中国国际商会、中国开发区协
会、科技日报社、农民日报社、全国
农业科技成果转移服务中心、中国
蔬菜协会等协办，将于10月25日
9时至10时35分，在杨凌国际会
展中心综合馆（D馆）后稷厅开幕。

杨凌跨境商品
展示交易中心

对此，陕西省决策咨询委员会民
生组组长石英表示，如今，不少实体
店的经济不景气。该大型超市通过
平价销售来聚集人气，这属于一种营
销手段。不过，他也提出了自己的担
心，如果价格太低，质量恐怕没办法
保证。所以，要注意商品的品质，防
止把一些假冒伪劣商品混入其中。

陕西理工大学人文学院教授
梁中效认为，在实体店受到网店冲
击的大背景下，这家超市把网店物
美价廉的经验，借鉴用到了实体店
上，比如商品价格整体较低、推出
有互动性的现场“秒杀价”。同时，
提供“一站式”购物服务，为消费者

省钱、省时。这是一种突破，也是
一种优势，为超市吸引了大量的客
流。此外，与网店相比，实体店还
能够提供真实的购物体验和专业
的服务。

梁中效建议，商家应该把亲民的
价格、商品的品质和超市的文化结合
起来，提供相应的配套服务，打造一
种既不同于网店销售，又不同于传统
超市销售的新模式，这样才能把现在
的“流量”变为长
期的“留量”。
文/图/视频
本报记者姬娜
实习生陈嘉婧斐

实体店探索物美价廉“一站式”销售新模式

把“网店”搬到线下 平价超市人气旺
1 元的碗，5 元的手

套，45 元的毛衣……近
日，一些网友在社交平台
上称，西安一家大型超市
仿佛把“网店”搬到了线
下，里面销售的物品价格
低廉、种类齐全，吸引了很
多顾客。

对此，专家表示，该超
市把网店物美价廉的经验
用到了实体店上，并提供
“一站式”销售服务，这是
一种突破。建议把价格、
品质管理好，防止假冒伪
劣商品进入，让“流量”变
为“留量”。

“这里面很多商品的价格，
和网店一样便宜，有的价格甚至
更低。”10月 21日，记者来到雁
塔北路上的一家大型超市，听到
正在挑选服饰的李女士如是说。

只见超市内人头攒动，“挑
战网购，一件也是批发价”的宣
传标语格外醒目。

在碗和盘子的销售区域，1
元标签吸引了很多顾客驻足；

“1元起”的销售区域，袜子堆
成了“小山”，每双明码标价，多

数标价为 1 元、2 元和 3 元不
等；“两元百货”区，不少顾客在
挑选收纳盒、杯子和刷子等商
品；“5元起”的摊位前，一些家
长给孩子选购手套；“45元起”
的衣服销售区域，多款卫衣吸
引了多位年轻消费者选购；在
标价 89元的薄羽绒摊位前，有
两位顾客边挑选边聊天，“天气
突然变冷，能穿羽绒服了。”“价
格挺便宜的。”

网络购物有“秒杀价”，现

场购物也有“秒杀价”。一位工
作人员拿着话筒说，毛衣 1元
钱，鞋子 20元……吸引了不少
顾客现场抢购。

“瞧，这双鞋子是我刚刚
‘秒杀’来的。”张女士笑道，她
逛了一圈发现，超市内多数物
品的标签价在100元以下，只有
少数羽绒服、被子的价格在 100
元以上。很多商品的价格和网
购的价格差不多，有的甚至低
于网购价。

简易的试衣间里，有顾客不断进
出忙着试穿衣服。收银台前，有顾客
排起了队，购物车、购物篮里装满了
挑好的衣服和日用百货等。

除了价格亲民外，市民赵先生认
为，“一站式”购齐所需物品，也是该超
市吸引自己的地方。这里不仅有男
装、女装、童装、帽子、围巾、袜子、鞋子
和床上针织品等销售区域，还有箱包、
日用百货和网红零食等销售区域。而
且，相比于网店，实体店还有现场的购
物体验，可以试穿衣服、鞋子等。

采访中也有人称，一分价钱一分
货，有一些商品款式不够新颖。

现场拍摄视频的赵女士则表示，
每个商超都有自己的定位，消费者也
是“萝卜青菜，各有所爱”。对她来
说，最吸引她的是，在这里可以体会
到小时候“赶大集”的“人间烟火气”。

一位销售员称，该店自从本月开
业以来，客流量比较大，尤其是周
末。超市相关负责人表示，店内商品
种类多，是厂家直销，价格亲民，100
元以下的商品占了绝大多数。

线下购物也有“秒杀价”

逛超市好比“赶大集”

实体店探索物美价廉物美价廉的碗碟吸引顾客选购。
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