
如今，不少年轻人热衷于为“耳朵”花钱。

睡前、通勤、家务、健身……在很多生活场景中，耳机已成为不少人

的标配。随着在线音频行业的快速发展，声音消费正逐渐成为一种新的

潮流。
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虚假网贷平台是如何搭
建的？

2020年8月，山西太原市民张女
士向警方报案称，她在三个电信诈
骗平台上被骗450余万元。

太原警方抽丝剥茧、循线追击，
打掉了以何某华、梁某、王某等为首
要分子，将窝点设在缅甸木姐的犯
罪集团，全链条破获了这起电信网
络诈骗犯罪案件。

专案组民警介绍，梁某犯罪集团
内部一度有实施刷单诈骗、网络贷款
诈骗、网络交友诈骗、网络赌博、裸聊
敲诈等各种犯罪团伙千余人。

王某所在的团伙是一个网络贷
款诈骗团伙。专案组成员介绍，
2020年4月，王某指使他人搭建了虚
假贷款诈骗平台，随后组织了8个话
务组；每个话务组有二三十人，共
200余人。这些人一般采用偷渡的
方式来到缅甸。

太原市公安局反诈中心主任张
虹介绍，犯罪团伙向受害人定点发
送或者由下级代理商群发附有虚假
贷款平台链接的短信，并在短视频
网站上对“山寨版”的虚假贷款平台
进行推广。

诱导受害人下载虚假贷款APP
后，他们冒充贷款平台客服人员，以
办理贷款名义诱导受害人缴纳认证
金、解冻费等，骗取受害人资金。

起诉意见书显示，该犯罪集团在
一段时间内，采用上述手法共诈骗
1400余名受害人人民币近6000万元。

境外园区窝点是如何运
营的？

专案组民警介绍，偷渡至缅甸
后，梁某以从事电信网络诈骗起家，
后投靠何某华与当地武装合作建立
的星际庄园。

星际庄园占地 20亩，周围有围
墙，内部有四幢建筑；其中三幢为四
层楼建筑，外租作为实施各种犯罪
的场所，另一幢用作食堂、超市等生
活设施。

专案组成员、太原市公安局晋
源分局义井责任区刑警队侯警官等
人介绍，何某华、梁某作为星际庄园
的物业负责人，收取园区犯罪团伙
的各种费用，所得赃款 20%给当地
武装，剩余 80%按照四六分成，梁某
占四成。

他们管理的园区物业收入主要

包括几个方面：
一是园区犯罪团伙的物业费。

他们将房子出租给园区各个犯罪团
伙后，收取租金、水电费、人头费、保
护费等费用，其中犯罪团伙每人每
月 4500元至 7000元的人头费是收
入的大头。

二是园区犯罪团伙的分红返
利。物业为园区内犯罪团伙提供各
种黑灰产资源，如短信通道、公民个
人信息等，犯罪团伙根据阶段业绩
好坏给物业一至六成的分红返利。

三是对接“水房”的返利。“水
房”也叫“卡商”，物业会为园区犯罪
团伙介绍用于“洗钱”的“卡商”资源
并提供担保；“洗钱”完成后，“卡商”
会向物业返还“洗钱”金额 5%到 6%
的介绍费和担保费。

骗取的钱是如何“洗白”
的？

犯罪集团诈骗成功后，通过套
现、“洗钱”团伙“洗白”赃款。

据了解，这个被打掉的犯罪集
团将诈骗所得购买虚拟货币，并通
过“洗钱”团伙，以明显低于市场价
格、线下现金交易的方式套现，随后
由另一团伙通过转账、购买金条等
方式，将部分赃款转给相关犯罪分
子的家属。

“金主”梁某在国内的堂弟梁某
富等人负责犯罪资金的转移。2020
年 3月至 9月期间，梁某富在梁某、
何某华、王某的指挥下，为该犯罪集
团接收诈骗赃款 2500万余元，同时
使用诈骗赃款购买黄金 12公斤，并
将这些现金和黄金分别转送给相关
犯罪分子的亲属。

专案组成员介绍，他们在何某华
家中的鸡窝里，找到了何某华妻子桂
某藏匿的6公斤金条。梁某富将保险
柜藏在自己的出租屋里，害怕被盗，
专门安了一个摄像头对着保险柜，通
过手机随时监控。民警在这个保险
柜内收缴了1700多万元人民币。

2021年12月，因犯掩饰、隐瞒犯
罪所得、犯罪所得收益罪，梁某洪、
王某洪、桂某等7名境内转移诈骗犯
罪所得及收益人员，被判处 6年 3个
月至3年不等的有期徒刑。

在这起案件中，梁某虽未从事
具体诈骗行为，但其为诈骗犯罪提
供组织和帮助，且参与利益分配，处
于犯罪“金字塔塔尖”位置，依法从
重处罚。 据新华社

新
华
社
发

设窝点、搭平台、洗黑钱……

公安部督办典型案例
全链条揭示跨境电信诈骗黑幕

在缅甸设立诈骗窝点，搭建虚假贷款平台，骗取受害人资
金；通过虚拟币等渠道“洗钱”，并把部分赃款转移给国内的家
人亲属……

公安部今年挂牌督办的这起典型案例中，首要分子梁某被判
无期徒刑，犯罪团伙骨干成员和参加者也分别获刑，跨境诈骗的
一整套组织方式、诱导手段、资金转移渠道等均浮出水面。

在线音频行业崛起
焕发消费新“声”机

“我购买广播剧已经有七
八年了，现在仍然会经常购
买。”36岁的郑泽鲲是广播剧
的资深爱好者。

他告诉记者，自己是从
2016年开始接触并购买广播
剧的。直到今天，郑泽鲲仍清
楚地记得，自己购买的第一部
广播剧费用为25.9元。

“当时购买广播剧的人还不
多，属于比较小众的爱好，因此能
购买的作品也相对较少。但近年
来，身边的‘剧友’越来越多，作品

的选择也越来越广。”郑泽鲲说。
“累了、睡前、一个人的时

候，我都会听听广播剧，算是一
种放松的方式，也可以缓解压
力。”郑泽鲲表示，自己累计听
了 8年，买了 400多部广播剧，
最便宜的十几元，最贵的近 40
元，“按照平均一部 25元计算，
400部也有1万元了。”

“广播剧有免费的，也有付
费的。如果是很喜欢的作品或
者CV（配音演员），我就会花钱
购买，这也算是对他们的一种

支持。”郑泽鲲告诉记者。
和郑泽鲲一样，为“耳朵”

花钱的年轻人也不在少数。
起初，“95后”林晓只是利

用某音频平台的免费资源，但
很快他就发现，那些真正吸引
他的高质量有声书，往往需要
会员才能畅听无阻。在反复权
衡之后，他花了 148元，购买了
该 APP的会员服务。“两年时
间，累计听的有声书有 30 多
本，找到了一种在忙碌生活中
放松和充实自己的方式。”

8年花费上万元买400多部广播剧

记者了解到，目前播客常
见的盈利形式包括广告、品牌
赞助、付费会员和打赏。

广告是最常见的盈利方式
之一。播客可以在节目开头、
结尾或中间插入广告，或者在
节目简介中提及购买途径和优
惠信息，引导听众购买。这种
广告形式相对高效，能够为播
客带来一定的收入。

此外，一些品牌会赞助播
客节目，在节目中进行品牌宣
传。例如，某些播客节目会在
内容中自然融入品牌元素，或
者专门制作关于品牌的节目，
以实现品牌与内容的深度结
合。

付费内容是近年来逐渐兴
起的。播客可以尝试将部分节
目设置为付费内容，听众需要

支付一定的费用才能收听。
而会员则是另一种常见的

盈利方式。有的播客为会员提
供额外的权益和服务，如更清
晰的音质、专属会员福利等。
听众可以通过支付会员费成为
会员，享受这些额外的权益。

对于普通的素人播客来
说，听众的打赏和捐赠也是其
收入来源之一。

在线音频的多元化收入模式

声音消费为何如此火爆？
业内人士指出，在线音频满足
了用户伴随性的收听需求，与
视频、文字等其他媒介相比，声
音具有独特的陪伴属性，可以
在不占用双眼的情况下，为用
户营造出一个独立的听觉空
间。对于时间紧张、生活节奏
快的现代人来说，利用碎片时
间“听内容”，既方便又高效。

此外，随着生活水平的提
高和消费观念的转变，人们越

来越注重精神层面的需求，愿
意为优质的内容付费。而互联
网技术的发展，也为声音消费
提供了更多的可能性和便
捷性。

对于在线音频的未来发展
趋势，陕西省社科院文旅研究
中心主任张燕给出了自己的建
议。她认为，音频平台应该持
续创新，不断推出新颖、有趣、
有深度的音频内容，以满足听
众日益多样化的需求。同时，

还应该注重品牌化建设，打造
具有独特风格和影响力的音频
产品，提升平台的竞争力和影
响力。

此外，张燕还强调了版权
保护的重要性。她指出，随着
在线音频的不断发展，音频内
容的版权问题也日益凸显。音
频平台应该加强版权保护意
识，建立健全的版权保护机制，
确保音频内容的合法性和原
创性。 本报记者石喻涵

在线音频满足了用户伴随性收听需求

随着声音消费场景的不断
拓宽，在线音频行业迎来了新
的发展机遇。

晚上 10时，播客《日谈公
园》最新一期《蔬菜的门道有多
深》结束了一个多小时的播放，
不少听众在评论区留言——

“每晚必听，不听睡不着”“反复
听 了 很 多 遍 ，还 是 很 有 意
思”……像这样的深夜电台，是
不少听众的“睡前仪式感”。数
据显示，《日谈公园》的累计播
放量已超10亿。

另一档作为观察类播客的
《展开讲讲》，内容多围绕书籍、电
影、电视剧及综艺。在11月23日
更新的最新一期节目中，电影《好
东西》导演做客，截至记者发稿
时，该期节目的播放量达34.8万。

随着在线音频行业的快速
发展，声音消费逐渐升温。数
据显示，2023年在线音频行业
市场规模达 250亿元，近五年
年均复合增长率为 35.12%，预
计2024年将增至287亿元。根
据《中国在线音频行业大数据

研究与消费行为调查数据》显
示，2024年中国在线音频用户
规模达到了5.4亿人。

与此同时，音频平台的用
户付费率也在不断提高，用户
的付费习惯逐渐养成。五成左
右的用户愿意为人文艺术方面
（50.80%）与 知 识 技 能 方 面
（49.52%）的音频内容付费。
47.16%的用户愿意为生活方面
（旅游、时尚、健身等）的音频内
容付费，36.01%的用户则为心
理情感方面的内容付费。

在线音频行业崛起 声音消费升温


