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据新华社电 香港海洋公园
12月 7日举办大熊猫亮相仪式，宣
布两只大熊猫继续采用原名“安安”

“可可”。8日起，两只大熊猫在海洋
公园“香港赛马会四川奇珍馆”与公
众见面。

今年 10月，香港特区政府文化
体育及旅游局举办了大熊猫命名和
绘画比赛，协办机构香港海洋公园
共收到超过 2.26万份命名建议及
3000份绘画作品。经过评审团审
定，两只大熊猫仍沿用原名“安安”

“可可”。“安”有平安之意，象征香港
未来安定平安，“可”则代表香港未
来有无限可能性。两只大熊猫也可
组成“安可”组合，寓意香港未来好
事继续“安可”，接踵而来。

活动现场，香港特区行政长官
李家超致辞表示，一对大熊猫加入

香港大家庭，充分体现中央对香港
的支持及关爱。特区政府会联合香
港旅发局及香港海洋公园，推出一
系列宣传活动，把握大熊猫带来的
机遇，团结社会各界推出更多大熊
猫相关的推广活动及产品，为市民
旅客带来美好难忘的大熊猫体验，
说好香港故事。

中央港澳工作办公室、国务院
港澳事务办公室分管日常工作的副
主任周霁表示，中央政府再度赠送香
港一对大熊猫，承载着对香港市民的
美好祝福，也是中央政府对香港充分
的信任和坚定的支持。香港是享誉
世界的旅游之城，相信一对大熊猫也
能进一步增进香港与世界人民的情
谊，诚邀世界各国的朋友们多来香港
看一看大熊猫，也希望来港感受这个
中西荟萃、充满活力的城市。

中央赠港大熊猫
继续用原名“安安”“可可”

据新华社电 12月7日，在山东
济南举行的中国体育科学学会体育
文化分会成立大会暨体育文化传承
与发展大会上，《体育文化标志项目
评价指南》编撰工作正式启动。该
标准的制定和实施，将填补我国体
育文化项目行业标准的空白，将对
保护传承优秀传统体育文化起到推
动作用。

与会专家介绍，今年印发的《贯
彻实施<国家标准化发展纲要>行
动计划（2024-2025年）》明确要“健
全公共文化体育领域标准”。而当
前体育文化标准的研制，处于政策

引擎已启动，但标准供给还不到位
的状态。在此背景下，由国家体育
总局体育文化发展中心提出并获批
的《体育文化标志项目评价指南》研
制项目具有较强现实意义。

西安建筑科技大学体育学院院
长由文华说，体育文化标志是指特定
历史时期具有显著体育文化特征和
影响力、与重要事件或重要人物相关
的体育文化遗存。体育文化标志项
目则关联有传承历史的体育文化事
件或人物，侧重于展示具有物质形态
的体育文化载体，体现传统体育文化
的创造性转化、创新性发展。

据由文华介绍，项目团队前期
已调研云南“中国第一块红土网球
场地”、福建马约翰故居、鄂伦春射
箭等，积累体育文化标志项目在评
价体系方面的基础性要求，以确保
评价指南的适用性和广泛性。

记者在现场了解到，此次会议还
包含专题报告、案例交流和墙报交流
等活动。与会人士围绕体育文化与
体育强国战略、红色体育文化与中华
民族共同体、传统体育与体育非遗、
体育旅游与产业经济发展、体育文化
与思政育人、体育文化与青少年培养
等多个话题展开深入交流探讨。

体育文化评价将有新标准

手机架在收银台前，店里的顾客
一览无余，有的是一桌朋友聚餐聊
天，有的是情侣两人约会吃饭……
11月25日晚上9时许，广东深圳一家
火锅店正在某短视频平台直播。离
机位较近的几位顾客，各种微表情和
动作都清晰展示在镜头里，显然他们
并未意识到自己正在“被直播”。

在各商家直播间，类似情况还
有很多。北京某连锁理发店的直播
画面里，头发涂满白色药水、裹着塑
料膜的顾客正在等待烫染，顾客的
面容和举止清晰可见；此前还有游
客表示，自己在海南三亚身穿泳装
冲浪时被商家拍进直播间……健
身房、网约车、美容店等场所也出现
过消费者“被直播”的情况。

今年 8月，江苏的张女士与朋
友在一家烤肉店吃饭时，看到左前
方收银台处架着一部手机，疑似在
直播。张女士在某短视频平台搜
索该店铺账号，发现果然是在直
播，而且她和朋友的脸部在没有任
何遮挡的情况下出现在直播间。

张女士向工作人员表达了不愿
“被直播”的态度，工作人员调整了手
机摄像头方向，但并未结束直播，这时
另一桌客人的脸清晰地出现在直播间
里。没多久，镜头又转到了张女士和
朋友所在位置。张女士找到餐厅管理
者，对方很快关了直播，并口头道歉。

根据《直播电商行业高质量发
展报告（2023—2024 年度）》蓝皮
书，我国直播电商用户数量持续增

加，截至2023年12月，用户规模达
5.97亿人，占网民整体的 54.7%。
商务部数据显示，2023年上半年，
直播电商平台上来自各行各业的
活跃电商主播数已达 337.4万人。
伴随直播经济走红，普通民众可能
在毫不知情的情况下“被直播”，成
为商家或是个人引流的工具。

北京舍支律师事务所律师丁
冬成表示，民法典规定，未经肖像权
人同意，不得制作、使用、公开肖像权
人的肖像，法律另有规定的除外。民
法典还规定，隐私是自然人的私人生
活安宁和不愿为他人知晓的私密空
间、私密活动、私密信息。任何组织
或者个人不得以刺探、侵扰、泄露、
公开等方式侵害他人的隐私权。

毫不知情下就餐过程“被直播”

据新华社电 记者 12月 7日从
国家口腔医学中心 2024年联合学
术年会上获悉，口腔病理、口腔医学
影像、儿童口腔、预防口腔、口腔黏
膜病、口腔正畸、口腔全科 7个专科
联盟正式组建。截至目前，国家口
腔医学中心 12个专业的专科联盟
已全部组建完毕。这将进一步提高
口腔医疗服务的可及性和公平性。

口腔医学是研究口腔及颌面部
疾病预防、诊断、治疗和康复的医学
领域，它关乎每个人的口腔健康及
全身健康。

“近些年，国家口腔医学中心组
织开展适宜技术推广项目，分批次
组建专科联盟，充分发挥临床技术、
学科和人才优势，把优质口腔医疗
资源辐射到技术接收单位和各联盟
成员单位。”国家口腔医学中心轮值
主席邓旭亮表示，未来将进一步推

进落实分级诊疗制度建设，带动全
国口腔医疗服务能力、科研能力和
管理水平提升。

口腔健康是反映公众健康水平
的重要标志。为尽快补齐口腔医学
发展中的短板和弱项，引领口腔医
学发展，2020年底国家卫生健康委
员会批准以北京大学口腔医院、四
川大学华西口腔医院、上海交通大
学医学院附属第九人民医院为主
体，共同构成国家口腔医学中心。

“国家口腔医学中心自获批建
设以来，充分发挥‘国家队’领头作
用，始终站在口腔医学领域的最前
沿，全面打造医、教、研、防、管的口
腔医学高地，促进优质医疗资源合
理分布，助力口腔分级诊疗制度建
设，推动口腔卫生健康事业高质量
发展。”中华口腔医学会会长郭传瑸
表示。

据新华社电 韩国总统尹锡悦
12月 7日通过电视直播就紧急戒
严风波向国民道歉。韩国执政党
国民力量党党首韩东勋表示，当前
状况下，尹锡悦已不可能正常履
职。韩国最大在野党党首李在明
说，尹锡悦要么主动辞职，要么接
受弹劾。

尹锡悦当天上午发表对国民谈
话表示，此次宣布紧急戒严令源于
作为国政最终负责人总统的迫切
感，但此过程给国民带来不安与不
便，向受到惊吓的各位国民表示诚
挚歉意，“我不会回避关于此次戒严
的法律和政治责任问题”。

他表示，将不会有第二次戒严。

对于今后的总统任期和政局稳定方
案，将全权委托给执政党，今后的国
政运营将由执政党和政府共同负责。

韩国国会议长禹元植12月 7日
晚宣布，因参加弹劾总统尹锡悦动
议案投票的议员人数不足，该动议
案未获通过。

禹元植在国会全体会议上说，
截至当地时间晚 9时 20分（北京时
间晚8时20分），参与弹劾总统动议
案投票的议员共 195人，未达到所
需的200人。

按照相关程序，弹劾动议案若
要在国会通过，需在国会总共 300
个议席中获得至少三分之二议员支
持，即200张赞成票。

国家口腔医学中心组建12个专科联盟
助力口腔医疗服务

尹锡悦就戒严风波向国民道歉
韩国国会未通过弹劾总统动议案
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一些商家通过直播手段引流
顾客往往在毫不知情时已被拍入镜——

吃个饭 理个发 健个身
咋就成了直播间“演员”

吃饭被直播、理发被直播、健身被直播，甚至走在路上都可能被镜头对准，成为短视频
素材……随着全民直播风潮兴起，一些商家、博主等借助短视频平台，在未征得被拍摄者同
意的情况下进行直播、拍摄，涉嫌侵犯肖像权，还可能带来其他风险。

短视频平台以及网红经济的兴起，让全民直播成为风潮。作为一种新的营销渠道，商
家通过直播能提升知名度，引导流量至线下门店，也能在直播间与消费者互动，提供更具个
性化的体验和服务。但是，不少商家直播时以顾客为“背景板”，使得顾客的肖像权等受到
侵犯。商业直播的法律边界在哪，值得探讨。

根据河南省高级人民法院公
众号发布的一则案例，2023年9月，
小王和朋友前往海南度假，在三亚
海边购买了冲浪和拍摄服务。商家
承诺，服务包含提供冲浪时的照片
及视频，全程不涉及任何直播。

但是，在冲浪拍摄快结束时，小
王发现，自己与朋友身着泳装的一举

一动，都在线上平台进行了直播，所
有浏览商家店铺页面的人都能观
看。小王与商家进行交涉，协商无果
后选择报警。经警方处理，商家口头
道歉并删除了视频，但拒绝给予经济
补偿，于是小王提起诉讼。

法院审理认为，未经当事人同
意，擅自在线上平台对其冲浪活动

进行直播，构成对当事人肖像权的
侵犯。因此，对于小王要求商家书
面道歉的诉讼请求，法院予以支
持。关于小王主张的经济补偿，根
据侵权人的过错程度、方式、时间长
短、后果等因素，并结合小王所购项
目的价格，法院酌定赔偿数额为
500元。

冲浪被网上“围观”获赔500元

上海大邦律师事务所高级合
伙人、律师游云庭告诉记者，每个
人都平等地享有隐私权、肖像权等
人格权益，当直播内容涉及他人
时，需要经过对方允许；当他人明
确拒绝时，要及时停止直播。

北京大学中国社会与发展研究
中心主任、数字治理研究中心主任
邱泽奇告诉记者，直播时能否让他
人入镜，法律上没有明确规定，但是
应该遵循知情同意的基本准则。平

台也有责任提醒商家，直播需要征
得入镜人同意，或者避免他人入镜。

上海财经大学数字经济系教授崔
丽丽建议，商家应提前就可能开展的
直播活动进行预先告知，例如，以顾客
签署知情同意书等方式征得顾客同
意。此外，直播过程中还需要对顾客
个人的关键信息进行技术处理，比如
对面部进行遮挡，对声音进行处理等。

崔丽丽认为，商家直播行为应对
参与人进行适当的商业付费，具体可

由商家与顾客协商。如果消费者认为
商家的直播行为侵犯了其相关权益，
可以向消费者协会、市场监督管理部
门进行投诉，情形严重的可以通过法
律途径维权。平台和监管部门也应对
商家的直播加强监管，提供快捷有效
的举报渠道，以停播或封禁账号等方
式对商家进行警告或处罚。同时，完
善相关法律法规，引导商业直播规范
发展，加强对消费者肖像权、隐私权
等人格权保护。 据《工人日报》

商家直播应遵守知情同意准则


