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《中国微短剧行业发展白皮
书（2024）》指出，微短剧行业迈入
2.0时代。随着转型升级步入“深
水区”，微短剧的发展方向也在发
生悄然变化。

内容精品化已是行业共
识。“烟火气、少年气、新鲜气”是
腾讯视频微短剧关注的三个方
向，其负责人介绍，鼓励“价值上
与用户共鸣、情绪上与用户共
振、形式上突破用户体验”的作
品涌现。抖音微短剧负责人认
为，“精品不等于成本的提升，首
先要在故事层面用心。”在抖音
平台，兼具故事价值和情绪价值
的精品剧，平均观看时长和七日
追看率基本上是普通微短剧的 2
至 3倍。

“如果传播真的需要‘流量
密码’，善于利用共鸣感这一点
是非常重要的。”曾因创意普法
视频“出圈走红”的“海南警方”
新媒体负责人王坤说，“无意义
的爽剧会逐渐失去受众，要植
入有思考、有价值观的剧情给
观众。”

在此背景下，多个短视频平
台推出精品微短剧计划。比如
抖音平台推出“辰星计划”，与周
星驰等知名导演联合运营“九五
二七剧场”，其剧集播放均有不
俗表现。

跨界融合是微短剧发展的另
一个显著趋势，“微短剧+文旅”

“微短剧+普法”“微短剧+品牌”
“微短剧+媒体”等形式表现抢
眼。今年 1月，国家广电总局推
出“跟着微短剧去旅行”计划。《我
的归途有风》《一梦枕星河》《等你
三千年》等微短剧，让乐山、邯郸
古城、苏州古镇等多地纷纷“借剧
出圈”。

今年 8月，多部门联合发起
“跟着微短剧来学法”创作计划。

“随着国内市场竞争加剧，出
海是当下许多公司的选择。”刘江
说，他所在的湖南秦九网络科技
有限公司已出品近200部海外微
短剧作品。”

2024 年被称为微短剧“出
海”元年。根据 TikTok for Busi⁃
ness发布的《2024短剧出海营销

白皮书》，微短剧的海外市场正经
历井喷式增长，下载量和用户规
模显著提升，未来微短剧的海外
用户可能达到 2亿至 3亿人。点
点数据报告显示，根据出海收入
规模 Top10的微短剧平台测算，
2024上半年，出海微短剧平台总
流水已突破2.3亿美元、预计全年
将达到4亿美元以上。出海为微
短剧赛道找到新的“引爆点”提供
了无限可能。

需要认识到的是，微短剧出
海不是将爆款元素简单复制粘
贴。“微短剧国际化过程中，不是
单纯的文化输出，更是文化双向
交流。”国际在线楼兰运营中心总
监段蕾说，“寻找文化的共性，尊
重文化差异的同时唤醒受众对题
材的共情，才能达到文化交流互
通的目的。”

此外，今年以来，《白狐》《中
国神话》《三星堆：未来启示录》
《山海奇镜之劈波斩浪》等多部
AI微短剧上线，“AI+微短剧”为
行业带来新的想象空间。

据新华网

根据国家广电总局的定义，“微
短剧”是指单集时长从几十秒到 15
分钟左右、有着相对明确的主题和
主线、较为连续和完整的故事情节
的网络视听节目。

“上下班路上经常看，没事的时
候也会刷。”上班族杨女士说，“身边
很多朋友都在看。”微短剧呈现“分
散性、私密性”等特点，在碎片化传
播占据主导的当下，受到很多年轻
人的喜爱。而今年以来，中老年题
材微短剧悄然走红。艾瑞咨询报告
显示，在 2024年的微短剧市场里，40
岁到 59 岁的用户占比高达 37.3%，
60岁以上的用户占比也有 12.1%，中
老年人群体已成为微短剧市场不容
忽视的力量。

用户规模高歌猛进的背后，微
短剧市场潜力可观。中国网络视听

协会发布的《中国微短剧行业发展
白皮书（2024）》指出，2024年微短剧
市场规模有望首次超过内地电影票
房。据行业机构预估，2024年我国
微短剧市场规模将达 504.4亿元，同
比增长 34.90%。

热潮之下，各地纷纷布局微短
剧产业。在 DataEye 发布的百强承
制榜中，仅 2024上半年，西安上榜的
微短剧就超过了 300 部，投流超 16
亿。此外，郑州、杭州临平、山西临
汾等地纷纷提出要打造“微短剧创
作之都”“全国微短剧名城”“微短剧
基地”。

不仅如此，微短剧的“风”还吹
向了海外。以腾讯视频的 wetv 为
例，2024年该平台全球同步播出百
余部微短剧，多部作品在海外地区
的排行榜持续处于领先地位。

“与长剧相比，微短剧用户人群更
细分，内容更集中，节奏也更快，梗的
安排更密集，要能在有限的时长里抓
住用户。”风起扶摇（北京）文化传媒有
限公司创始人白沙沙说。

中国传媒大学文化产业管理学院
副教授徐文松认为，视听消费习惯的
转变也是微短剧火爆的重要原因，“实
体娱乐空间愉悦获得感持续下降，大
众视听消费习惯发生了不可逆转的数
字化转向。”这一点在下沉市场或许更
为明显，微短剧制作人于女士分享回
乡见闻时说，“与去影院相比，‘足不出
户、只要九块九’就能收获愉悦感的微
短剧，已成为三四线城市里很多人的
选择。”

多元、庞大的市场供给，是微短
剧持续走热的另一大推手。据艾瑞
咨询统计，从微短剧创作备案数据

看，2023 年全年规划备案 3574 部、
上线备案 584部。对比 2021年的数
据 ，两 者 分 别 增 长 382.2% 和
445.8%。从微短剧发行许可数据
看，仅 2023年下半年取得发行许可
的作品共计 303部、6853集，要多于
此前一年时间内有统计的数据之
和。

“供需两旺。”中国传媒大学文化
产业管理学院副院长刘江红如此概括
微短剧火爆的原因。“成熟的网剧及短
视频业态及其持续向上的发展趋势助
推了产业的快速成长，‘站在巨人肩膀
上’的微短剧更易脱颖而出。”徐文松
说。

从制作角度看，微短剧成本低、
周期短、回报快，大量创新项目可以
快速孵化，也是行业火爆的重要原
因。

微短剧行业在收割“滔天”流量
的同时，也伴随着“成长的烦恼”。

“最大挑战主要是内容同质
化严重和市场竞争加剧。”湖南秦
九网络科技有限公司副总裁刘江
说，“经过两年的爆发式增长后，
微短剧行业竞争更加激烈，大量
优质剧目被淹没，用户的消费观
念更谨慎，付费意愿降低，需要在
有限的生命周期内实现高效变
现。”“制作团队越来越多，越来越

‘卷’。”
徐文松认为，目前微短剧行

业在盈利模式上还存在诱导消
费、收费标准不清晰、消费者权益
缺少保障、投资生产制作及传播
环节监管不完善等问题。

微短剧行业如何从野蛮生长
到合规化发展，已成为各方不可
忽视的必答题。

今年 6月，国家广电总局下
发的《关于微短剧备案最新工作

提示》正式实施，明确未经审核
且备案的微短剧不得上网传
播。近日，国家广电总局发布管
理提示，加强对“霸总”微短剧管
理。抖音、腾讯等平台也多次发
布公告，对含有不良价值观导
向、违反公序良俗、低俗“擦边”
等违规内容的微短剧，以及相关
违规账号、小程序进行治理。其
中，抖音平台 11月累计下架违
规微短剧 209部。

微短剧掀起流量狂潮

为何如此火爆

“2.0版”的微短剧怎么走

“成长的烦恼”

本报讯（记者 夏明勤）12月 19
日，由西安市文化和旅游局、咸阳
市文化和旅游局主办，西安旅游集
团景区管理有限公司、咸阳博物
院、咸阳市文化投资发展有限公
司、乾陵管理处共同承办的“西咸
双城 文旅共融”西咸一体化文旅交
流推广活动在咸阳市古渡廊桥成功
举办，来自西安与咸阳的畅游年卡
用户代表、新闻媒体、网络达人约
120人参加了推广活动。

活动通过丰富的文化体验、现
场互动等形式，让参加活动的人员
深入了解了两地对文旅产业创新发
展的积极探索和工作成效。作为此
次产品体验的主要点位，咸阳博物
院通过现代设计理念与传统文化的
有机结合，推出了深受游客喜爱的

系列文创产品；咸阳市文化投资公
司建设的“秦时明月 梦回咸阳”光
影演艺夜游项目，以秦文化为核
心，利用数字光影科技手段创新了
演绎转化；乾陵景区刚刚被文化和
旅游部确定为 5A级旅游景区，这也
标志着乾陵景区在资源品质、观赏
价值、市场影响力等方面迈上了新
台阶。

近年来，在西咸一体化战略指
引下，西安与咸阳两地的文旅合作
亮点纷呈，共同探索出了文旅产业
高质量发展的新路径。一方面，深
入挖掘文化内涵，共同打造了“西
安—咸阳”精品旅游线路、西咸主
题年卡等一批具有鲜明地域特色和
深厚文化底蕴的公共文化优质产
品，既丰富了市民的文化生活，又

提升了城市文化影响力和知名度。
另一方面，深化文旅融合、文旅营
销推广，联合开展了踏青赏花、关
中文旅大集等多项主题品牌活动，
有力推动了西安咸阳两地文旅产业
的协同发展，为构建区域旅游品牌
共塑、线路共组的发展格局奠定了
坚实基础。

西安与咸阳在文旅产业的合作
发展上仍有着广阔的空间和潜力。
随着共建“一带一路”、新时代推进
西部大开发形成新格局等国家战略
的深入实施，西咸一体化、关中平
原城市群、西安都市圈等区域规划
的持续推进，西安与咸阳两地在文
旅产业的合作上将迎来更多的机遇
和挑战。

未来，双方将继续坚持优势互

补、一体发展的原则，充分发挥各
自资源和旅游资源优势，赋能提升
文旅产业的附加值和竞争力；进一

步完善合作机制、丰富合作方式、
拓宽合作领域，共同推动西安与咸
阳文旅产业的高质量发展。

“西咸双城文旅共融”
西咸一体化文旅交流推广活动成功举办

火爆的微短剧 如何迈入2.0时代
2024年，微短剧以井喷之势，迎来快速发展。
据《中国互联网络发展状况统计报告》显示，截至今年6月，我国微短剧用户规模已达5.76亿人，占整体网民的

52.4%，超过网络外卖、网络文学和网约车用户数量，跃居数字生活榜单前列，“看微短剧的人比点外卖的人还多”。
微短剧为何如此火爆？火爆的背后存在哪些问题？微短剧产业如何实现长效发展？

交流推广活动现场。


