
责编：周梦 组版：张微霞 校检：公大年曹李力

官方微博：新浪@三秦都市报
2024年12月22日 星期日 www.sanqin.comＡ3看点

冬日新消费

高口碑电影扎堆

西安影市全力冲刺“贺岁档”

12月21日，冬至，咸阳市礼泉县
烟霞镇袁家村游客服务中心门口的
广场上，一场别开生面的千人饺子宴
热闹开席。

村民齐上阵

十几张桌子依次排开，雪白的饺
子皮、鲜嫩的馅料摆满桌案，袁家村
的十余名村民系着围裙、戴着袖套，
手法娴熟地忙碌着：一张饺子皮放在
手心，用勺子舀起适量馅料置于皮中
央，然后手指轻巧地一捏一合，先是
将中间部分紧紧闭合，接着从两端依
次捏出均匀细致的褶子，一个个形如
月牙、饱满圆润的饺子便整整齐齐地
排列在托盘之中。

另一处餐台上，村民们正精心制
作着凉菜。各种新鲜的蔬菜在他们手
中被巧妙地搭配、调味，凉拌三丝清爽
可口，凉拌木耳脆嫩爽滑，丰富的凉菜
种类为饺子宴增添了别样的色彩。

在场地的一侧，10口大锅一字
排开，灶火熊熊燃烧。锅中的水早
已沸腾翻滚，蒸汽袅袅升腾。工作
人员将包好的饺子一批批倒入锅
中，饺子如欢快的鱼儿般在水中上
下翻腾。他们手持长勺，不时轻轻
搅动，防止饺子粘连。随着时间的
推移，饺子渐渐熟透，浮上水面，散
发着诱人的香气。

游客乐在其中

再来看游客。场地中，最先开始
的是包饺子大赛。揉面的、擀皮的、
包馅的，有的游客手法娴熟，包出的
饺子形状美观，褶子均匀；有的游客
则是第一次尝试，虽然包出的饺子形
态各异，但也充满了创意和乐趣。

大学生张悦铭来自山西，这是他
第一年在陕西过冬至：“我们那边冬
至习惯吃羊肉馅的饺子，今年来陕西
读大学，和同学一起来参加一下。”市
民林晓宇则带着孩子一起体验，“这
是孩子第一次包饺子，想捏好褶子不
容易，能在现场感受这样的氛围，还
是很难忘的。”

台下激战正酣，台上的吃饺子大
赛更是“战况”激烈：参赛者腮帮鼓
起，大快朵颐，以最先吃完10个饺子
为胜。台下观赛的游客们则扯着嗓

子喊加油，掌声、欢笑声震得枝头积
雪簌簌而落，将冬至的寒冷驱赶得无
影无踪。

袁家村村委会主任王创战介绍，
为了这场活动，全村齐动员，先后准
备了近一周的时间。饺子馅包括芹
菜、韭菜、白菜和大肉。

除了口味之外，不同馅料也有着
不同的寓意。比如，芹菜馅饺子代表
着勤劳致富，因为芹菜有“勤财”的谐
音；韭菜馅饺子寓意长长久久；白菜
馅饺子有“百财”之意。

在中国，饺子不仅仅是一种食
物，更像是一条情感的纽带。一家人
围坐在一起，热热闹闹地包饺子、吃
饺子。一口热乎饺子下肚，暖身又暖
心，这就是陕西人在冬至独特的浪
漫，也是传统民俗代代相传的温度。

激活文旅产业链和消费链

以饺子宴为契机，袁家村文旅消
费链全面激活。

顺着人潮走进村子，热闹扑面而
来。各种特色小吃的香味直钻鼻腔，
油泼辣子红彤彤、biangbiang 面宽又
长、羊肉泡馍滋味浓、甑糕软糯甜如
蜜……

村里农家乐忙得不可开交，用新
鲜食材制作拿手好菜；民宿预订火
爆，游客想留宿感受乡村静夜；酸奶
店、麻花店前排起了长队，游客们希
望将关中特色美食带回家。

一场饺子宴，游客不再是走马观
花，而是深度融入乡村生活，参与民俗
创作，沉浸式体验让旅客记忆深刻。

王创战透露，在即将到来的农历
春节，袁家村还将举办一系列新春年
俗活动。

近期，陕西省发改委等 16部门
联合印发《打造消费新场景释放消费
升级新活力行动方案》，明确提出要
深入挖掘地方特色美食资源，打造更
多像袁家村一样具有地域特色的“美
食名村”“美食名镇”。

以袁家村为例，通过多种活动深
挖民俗文化根基，将传统美食与乡村
旅游紧密融合。一方面利用政策扶
持资金，修缮村落风貌，还原传统韵
味，为美食文化“搭台”；另一方面引
入专业指导，提升村民美食技艺传承
与创新能力，让乡村美食更具魅力。

省社科院文化旅游研究中心主任
张燕感慨颇深：“袁家村的饺子宴是民
俗传承的活教材，它巧妙地将传统冬
至习俗与当下旅游消费需求相结
合。既让古老民俗在现代社会落地
生根，又为乡村文旅
开辟新径，完美契合
政策导向，对其他地
区极具借鉴意义，有
望催生出更多特色乡
村文旅品牌。”

文/视频本报记者石喻涵
实习生袁汝玉

随着年末临近，电影市场的贺岁
档“激战正酣”。作为春节前的重要
观影高峰期，贺岁档不仅承载着观众
对新一年的美好期待，也是各大片方
争夺票房的“胜负手”。记者梳理发
现，目前已有 35部电影定档贺岁档
（11月22日—12月31日），累计票房
已达到 16.72亿元人民币（含预售）。
这些影片类型多样，极大丰富了观众
的选择面。

在众多定档影片中，《好东西》
以一骑绝尘之势，凭借 6.71 亿元
的票房佳绩强势领跑贺岁档。该
片由邵艺辉自编自导，宋佳、钟楚
曦、曾慕梅、章宇等实力派演员参
演，赵又廷、周野芒特别出演。影
片讲述了一群女性在现代社会中
追求自我价值的故事，豆瓣开分
高达 9.1分，凭借深刻主题和细腻
情感表达，打破过去五年贺岁档
爱情片票房纪录。《蜡笔小新：我
们的恐龙故事》和港产警匪动作

片《破·地狱》票房均已过亿，前者
深受家庭观众青睐，后者凭借紧
凑剧情和精彩打斗场面吸引众多
影迷。紧随其后的谍战题材电影
《孤星计划》、迪士尼经典动画《海
洋奇缘》、甄子丹主演的动作电影
《误判》三部影片，票房也即将突
破亿元大关。

12月 21日，记者在李家村万达
影城、自由人影城等地进行随机抽
样调查。多数受访者表示，今年贺
岁档有不少知名度高、口碑好的作
品，他们表示高质量内容是吸引自
己走进影院的主要因素之一。在调
查过程中不少市民表示，尽管近年
来电影票价有所上涨，但仍愿为优
质内容买单。特别是在有观影消费
补贴政策支持时，人们的观影积极
性更高。一位带孩子观影的母亲
称：“真正有好看的电影，即便票价
稍贵，我们也会毫不犹豫地带孩子
观看。”

某影城工作人员王女士表示，
贺岁档不仅是春节档之前的一个重
要过渡期，更是为后者积累人气和
支持的基础阶段。今年贺岁档从喜
剧到动画，从爱情到科幻，各种类型
的影片百花齐放，满足了不同层次
观众的需求。观众越来越注重电影
的质量，而非单纯依赖明星效应或
营销手段。近日，国家电影局启动

“跨年贺岁 喜迎新春——全国电影
惠民消费季”，投入 6亿元观影消费
券补贴贺岁、元旦、春节等重要电影
档期，积极营造跨年贺岁、喜迎新春
的节日氛围，有效刺激了市场需求，
有力促进了整个行业的蓬勃健康发
展。与此同时，“爱电影 爱生活”陕
西电影消费券发放活动正如火如荼
地持续举办，将发放 1600万元电影
消费券，让全省影迷观众切实享受
到观影优惠，进一步推动了电影市
场的繁荣。

本报记者夏明勤

12月17日，西安华清广场
的某茶饮门店里，店员正在打
包当天刚上架的抱枕。“新品
刚上架就有顾客点了这个套
餐。”店员表示，许多顾客因为
喜爱奶茶周边产品而选择了
这款套餐。记者发现，不少消
费者甚至通过外卖平台下单，
将奶茶和抱枕等周边产品一
并购买。

12月21日，西安创意谷某
茶饮店内顾客络绎不绝。记
者看到店内海报展示的“限定
毛绒公仔套餐”售价 18.7元，
公仔的造型和颜色都非常可
爱。店员介绍：“毛绒公仔套
餐于 12 月 7 日上架，第二天
就售罄。其他周边如茶杯套
装、拴狗绳小包等也受到顾客
热捧。”

记者随后在多家饮品店

看到周边产品的海报，但要
想购买这些限量产品并不
容易。

奶茶品牌推出的周边
产品，正在触及年轻消费者
的情感需求。一位正在购
买奶茶的“00 后”女孩梓涵
表示：“这些周边产品让我
的生活变得更加有趣。如
果买奶茶只需要加点钱就
能得到公仔，我觉得很值，
既能喝奶茶又能收获‘小确
幸’。”

另一位消费者提到，此
前某知名茶饮推出“买两杯
奶茶送冰箱贴”的活动时，她
也特意下单。“冰箱贴可爱、
精致，看着就让人心情愉
悦。”她认为，这些周边产品
不仅仅是商品，更是一种情
感上的满足。

茶饮周边产品热销

一家茶饮店内提供的奶茶和抱枕套餐。

奶茶+周边

冬日消费新潮流
融入年轻人社交圈

随着冬季的到来，各大茶饮品牌在“联名周边”

领域不断创新。奶茶已不仅仅是一种饮品，而成为

充满“情绪价值”的潮流符号，融入年轻人的生活和

社交场景。

这些限量周边产品已成
为年轻人社交圈中的热门话
题，多次上了热搜。“你抢到
那个公仔了吗？”这一问题成
为年轻人之间新的“ 问候
语”。同时，热门周边产品还
催生了二手交易市场。记者
看到，一些消费者将抢到的
公仔、抱枕转售，甚至出现代
购服务。一位网友在社交平
台表示：“为了抢到毛绒公
仔，我买了三次奶茶，虽然喝
不了这么多，但拿到公仔就
值了。”业内人士指出，茶饮
品牌通过推出周边产品，不
仅延伸了消费场景，还提高
了品牌的用户粘性，形成了
具 有“ 圈 层 认 同 ”的 潮 流
符号。

近年来，众多茶饮品牌
在激烈的市场竞争中找到了

触达年轻人的新路径。无论
是进行联名还是推出新品，
都已成为品牌吸引顾客的重
要手段。

陕西省社科院经济所副
研究员顾菁表示，从抱枕、
公仔到冰箱贴，这些周边产
品反映了年轻消费者愿意
为情绪价值买单的趋势 。
她认为：“情绪消费不仅是
对美好事物的追求，更是消
费者通过消费表达生活态
度的方式。”

通过限量周边产品，茶饮
品牌成功将奶茶从普通饮品
转变为社交圈中的“情绪纽
带”，赋予品牌更多情感属
性。未来，如何更好地挖掘年
轻消费者的情感需求，将成为
品牌竞争的关键。

文/图 本报记者朱娜娜

普通饮品变身“情绪纽带”

民俗传承邂逅文旅创新

袁家村千人饺子宴开席
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村民们正在忙着为游客煮饺子。 本报记者 马昭 摄


