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于二〇二五年四月七日永结同心，长路
携手，岁月悠悠，百年琴瑟，共赴白头。

特此登报，敬告亲友，亦作留念。
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新郎 贾盛璈先生 新娘 姚丹女士♥

与过去攥着现金逛商场不
同，如今，越来越多的西安年轻人
将数字消费融入日常——他们既
能在直播间抢购非遗文创，也会
用AR试穿对比运动鞋；既享受半
小时送达的即时满足，又深谙跨
平台比价的精打细算。

新型消费
实现线上线下无缝对接

刚刚过去的清明假期，不少
年轻人走出家门，投身骑行、露
营、徒步等户外运动，让户外休闲
装备成为网络热销品类。

游戏设计师陈宇晒出了他的
装备：一款价格 300 元的自动速
开帐篷、109元的折叠桌椅、70元
的便携式烧烤架、56元的露营灯
……这些户外装备来自三个不同
的电商平台。

“不是刻意比价，是算法总能
在我需要时推送最优解。”陈宇的
手机里装了6个购物APP，其中有
一个能够帮助他实现跨平台比
价。一定程度上来说，这种“精准
型消费”正在改写传统零售逻辑。

20年前，消费者买衣服需要
去实体店挑选；10年前，可以在网
上一键下单，数天后送货到家；在
今天，同样是一键下单，半小时至
1小时之内就可以收到商品。

“前几天和朋友一起出去旅
游，收拾行李的时候发现自己的
冲锋衣找不到了。于是赶紧在手
机下单，半个小时就收到了。”市
民曹燕分享自己的购物经历。

如今，依托数字技术，新型
消费可以实现线上线下无缝对
接。以即时零售、直播电商为代
表的新型消费业态，正在重塑消
费结构。

知识付费嵌入数字消费
年轻人为学习买单

广告策划师王阳的“多邻国”
APP学习记录显示，过去半年他
在通勤途中累计完成 287次口语
练习，地铁 2号线成了他的“移动
自习室”：“588元的年费看似不
菲，如果换算成每分钟的成本，其
实是可以接受的。”

如今，他每天坚持利用碎片
化时间，跟着 APP 练习听力、口
语，在一个个闯关式的学习任务
中，他感觉到自己的英语能力在
逐步提升。

以网络为平台，将知识、教育
服务作为商品进行交易，近年来
知识付费市场规模持续增长，用
户规模不断扩大。

相关数据显示，2016—2022
年，我国知识付费行业市场规模
从 26.5 亿元增
长至 1126.5 亿
元，预计 2025
年市场规模将
达 2808.8 亿
元，用户规模将
达 6.4 亿人。

“ 配 色 和
动 画 都 很 高
级，如果我自
己做，大概要
花费好几天时
间 ，这 6 元 花
得值！”前段时
间，30 岁的西
安上班族李俊
买了一套演示
文稿的模板。

根据交易数据，她购买的模
板已有超 100 人次购买，设计上
传者也将获得相应收入。这一小
小的交易，正是知识付费在数字
消费中的生动体现。

随着短视频热度升高，视频、
直播类付费内容逐渐在知识付费
领域占据重要地位。在算法加持
下，受众更易接触契合需求的视
频，降低了“人找课”成本。

初入职场的朱萌花了 218元
购买了为期一年的线上健身指导
服务，“视频讲得细致，还可暂停、
回放，教练会根据我每个月的情
况制定运动和饮食计划，随时解
答问题。”

数字经济
重塑消费场景

上个周末，23 岁的游戏爱好
者陈亚楠约上好友，原本计划前
往电竞馆畅玩，途中却被曲江京
东 MALL吸引。在商场里的电竞
体验区，高性能的游戏设备、舒适
的电竞座椅，让他们大呼过瘾。

除了电竞体验区，店内还有
十余个不同类型的免费体验区，
涵盖咖啡、烘焙、美妆、家庭游
戏、智能出行、养生按摩、衣物护
理等领域，满足不同顾客的多样
化需求。

“在咖啡体验区，顾客能亲自
体验制作一杯咖啡，从选豆、选
杯，到研磨、冲泡、调味，体验环节
的这些商品均可在线上下单。”一
位导购介绍。

如今，效率与体验不再是非
此即彼的选择题。32岁的常军
利用午休时间在电商平台选购
运动鞋。浏览页面时，一双线条
流畅的新款运动鞋吸引了他的
目光。当看到商品详情页上

“AR 试穿”的标识时，他迫不及
待进行了尝试。

按照提示，他将手机摄像头
对准自己的双脚。刹那间，屏幕
中的双脚穿上了那双心仪的运动
鞋，效果极为逼真。随后，他又模
拟了奔跑、跳跃等动作。

在这个过程中，常军能够清
晰地看到鞋子与自己的服装搭配
是否协调，以及鞋子在不同角度
下的呈现效果。经过一番体验，
他下了单。

这些看似寻常却又充满新意
的消费模式，正是数字消费在西
安年轻人生活中的映射。当传统
消费场景解构为即时零售、知识
共享、沉浸式体验的复合生态，数
字消费便在不知不觉中引领生活
方式发生新变化。

本报记者石喻涵

一张卡片 一份承诺

陕西小伙“爱的约定”
得到网友广泛响应

更注重质价比乐为学习买单

年轻人解锁消费新模式

本报4月3日以《爱的约
定》为题，报道了陕西小伙赵晨
加入“在外互助父母协议”，制
作“拍拍卡”并联合志愿者面向
全国发起“与子协老志愿者计
划”，得到网友广泛响应，相关
话题在各个平台持续发酵。4
月8日，记者与赵晨及多位志
愿者面对面交流，了解这项助
老行动的现状和未来设想。

4月8日上午，记者在咸阳市一
处居民小区内见到赵晨。他家的客
厅里摆满了各类志愿者物料：拍拍
卡、协议书、车贴、信封、邮包纸箱。
几位志愿者分工协作，正在打包当
天要寄出的物料包。

“我家客厅现在成了打包区。”
赵晨介绍，物料多的时候，他的父

母、妻子和女儿都会来帮忙。记者
看到，几箱包裹已经贴好了地址标
签，将陆续寄往山东、江苏、四川等
地。“后台提交申请，我们集中审核，
定期打包发出。”赵晨说。

赵晨制作的“拍拍卡”，是一
张标有“可协助老人”字样的红色
小卡套，里面有由律师团队审核

过的“在外互助父母协议签约书”
以及专属编号。签约书的目的在
于让年轻人获得心理认同，并知
晓助老过程中的注意事项。佩戴

“拍拍卡”的目的是让老人们在街
头、公交、地铁口等场所，能够轻
松看见可求助对象，安心“拍拍”
对方获得帮助。

客厅成了“工作区”

在客厅里忙碌的志愿者魏鸣，
是通过短视频了解后主动联系加入
的。他说，自己在车窗贴了可顺路
搭载老人的“协老车厢”标识后，不
时会有老人询问搭乘。“有一次，一
位老人拎着米和油敲我车窗，说实
在走不动了。我正好顺路，就载他
一程。他连连道谢，其实我只是举
手之劳。”

另一位志愿者孙凯是一名建筑
监理，平日穿梭于西安和咸阳各个工
地之间。他把“拍拍卡”挂在背包上
方便识别，在日常生活中也会主动留
意身边的老人。“有次在地铁口看到
一位老人拎着行李站在台阶前不知
所措，于是我上前帮他搬行李、买
票。这样的事做多了，就会把帮助别
人这件事自然地融入日常生活中。”

据赵晨介绍，目前已有数千名
志愿者通过网络申请加入，他们遍
布全国各地。“我们会有初步的资格
审核，但不组织集中活动，就是希望
每一份物料都能发放到真心认可并
愿意践行计划的人手中。同时我们
也呼吁每位志愿者都能在日常生活
中，随时做、主动做，将助老融入到
生活习惯当中去。”

从网络呼吁到现实行动

除了个人行动，一些商家也加
入助老行动中。记者昨日下午在咸
阳市秦都区华宇蓝郡小区附近的一
家餐馆看到，门口张贴着“助老驿
站”标识。一位结束购物的老人正
在店内歇脚，店铺负责人赵佳热情
地为他倒上温水。

赵佳对记者说：“我不是咸阳本
地人，父母在外地。我看到赵晨发
的视频后就联系上他，他细心地做
好电子版海报给我，然后我就打印
出来张贴在了门口，烧壶热水，空出
几把椅子，都是举手之劳。”

“这附近老人多，有时候他们买

完药、办完事，正好路过，可以歇一
歇。”赵佳说，“能在社区里起个带头
作用，也挺好。”

赵晨介绍，目前已有部分沿街
门店，如理发店、超市、药店、餐馆申
领并张贴了“助老驿站”海报，同时
还会向进店的老人宣传这项计划。

商家加入助老行列

为了建立信任机制，“与子协老
志愿者计划”还设置了志愿者备案
制度。所有申请者须在线填写资
料，签署“在外互助父母协议”。协
议由法律专业人士参与审定，内容
简单明确，强调志愿者应量力而行、
注意方式，并在力所能及、保护好自
身安全的前提下提供帮助。

一张卡片，能否形成助老“微
生态”？

志愿者魏鸣坦言，他加入时也没
有想太多，但做了一段时间之后，身

边的人也受他影响加入进来。“我单
位几个同事都申请加入了计划。有
时候开车顺路送老人、搀扶老人过马
路，事不大，但可以让自己更开心，也
可以让这个城市变得更加有温度。”

赵晨则表示，希望“拍拍卡”成
为“助老生态”中的一环。他设想，
如果能有更多社区门店加入“助老
驿站”，更多行业的人加入助老行
列，那么城市的助老爱老氛围自然
会提升。

“我们不追求所有的‘拍拍卡’

发出去就一定能用上，但它在，就
是一种信号——愿意帮助、可以求
助。”赵晨说，他给自己定了 10年
目标，希望让全国 100万志愿者张
贴或携带“拍拍卡”，并形成基本的
社会认知度和信任感。

目前，以“拍拍卡”为代表的
“与子协老志愿者计划”还在持续
进行中。赵晨每天都会接到新的
申请，虽然忙碌，但他认为，“这件
事值得坚持。”

文/图 本报记者朱娜娜

“让城市变得更加有温度”
数字消费寻数字消费寻““新新””记记

▶赵晨（左二）和志愿者为第四
批“拍拍卡”的邮寄工作做准备。


