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新郎 陈涛 先生 新娘 石菊林 女士♥
已于 2025 年 7月 8日(农历乙巳年六

月十四)登记结婚，定于2025年10月28日
（农历乙巳年九月初八）举办婚礼。谨以白
头之约，书向鸿笺，好将红叶之盟，载明鸳
谱。登报奉达亲友，亦作留念。

除了博物馆文创火爆出圈，安康毛绒玩
具更是以“远销 80多个国家和地区”的实力

“萌”遍全世界！
“提起毛绒玩具，你会想到什么？是萌

态可掬的熊猫公仔、央视春晚吉祥物‘龙辰
辰’，还是北京冬奥会吉祥物冰墩墩，或者上
海迪士尼‘当家花旦’玲娜贝儿……你知道
吗？这些‘明星’玩偶中的相当一部分都来
自安康。”在第六届陕西优秀文创作品评选
会上，安康市人力资源和社会保障局的工作
人员陈莉说，自 2017年 12月安康第一家毛
绒玩具企业落地投产，到 2024年 12月全市
在营毛绒玩具企业 800余家，日产能超 100
万只，吸纳就业 2.2万余人，实现产值 75.46
亿元，产品远销美国、日本等 80多个国家和
地区。安康毛绒玩具产业完成了从“零星试
点”到“遍地开花”的华丽蝶变。

“博物馆，是中华五千年文明的殿堂，汇
聚着优秀传统文化的精华。在安康，随处可
见充满童趣和创意的毛绒玩具元素，治愈着
每一位来这里的人。我们热忱期盼与各位朋
友携手开发博物馆文物 IP联名款毛绒玩具，
让厚重的历史变得‘可拥抱、可陪伴’，实现

‘毛绒玩具+文旅’的深度破圈融合。”陈莉表
示，希望与博物馆深度携手，以文物 IP开发毛
绒玩具盲盒，以历史人物设计潮玩系列，以非
遗元素赋能互动玩具，让博物馆的珍藏，以

“最温暖柔软”的方式，走进千家万户。
“文创产品已成为连接博物馆与社会大

众、增强文化记忆、讲好中国故事的重要载
体。下一步，我们将与企业、高等院校及文
化创意设计机构合作，吸引社会力量参与文
化创意产品研发、生产、经营，提升文化创意
产品开发经营水平。继续深入发掘陕西博
物馆馆藏资源的展示功能和文化内涵，重点
打造既阐释传播文物潜藏的丰厚底蕴与时
代价值，又符合新时代大众审美和需求的特
色文创产品。”周萍说。

本报记者赵争耀

“金饭碗”冰箱贴。

近年来，随着传统文化热不断升温，越来越多的人把走进博物馆变成一种生活习惯。而博物馆也试图让观众“乘兴
而来，尽兴而归”，通过种类丰富的文创产品，吸引参观者将“文物”带回家。

2024年，陕西历史博物馆共研发主题文创产品182款，其中实体文创新品研发共计165款；秦始皇帝陵博物院全年
研发文创产品共86件（组），涉及生活用品、文具、益智类玩具等多品类产品……7月7日，记者从第六届陕西优秀文创作
品评选会上获悉，无论是传统的明信片、冰箱贴，还是各种创意十足、设计精美的潮流单品，陕西博物馆推出的文创产品
巧妙地将文物元素与现代生活相结合，既具有实用性，又会“讲”故事，拼颜值更拼内涵，以实力“圈粉”无数。

“下面，我宣布获得第六届陕西优秀
文创作品评选一等奖的是：《2025陕博日
历·秦业昭昭》！”7月7日，当听到主持人
在第六届陕西优秀文创作品评选会上公
布的获奖消息，陕西历史博物馆文化创
意部主任廉钰欣喜不已。

“《陕博日历》是陕西历史博物馆打
造的集学术性、科普性、艺术性于一体的
重要文创品牌，自2017年起，通过每年持
续推出新品，构建起可持续发展的文化
传播体系。”廉钰说，《2025陕博日历·秦
业昭昭》收录 366件（组）相关文物，通过
每月一个子主题、每日一件文物的形式，
系统展现秦人自西周早期至秦帝国 700
余年波澜壮阔的发展历程，彰显秦人并
六国、拓版图、一制度的功业和秦文化对
汉代及后世的深远影响。

除了《陕博日历》，大家熟知的文创
明星“唐妞”系列产品、虎符饼干、葡萄花
鸟纹香囊等文创产品也让陕西历史博物
馆馆藏文物以另一种呈现形式更贴近群
众生活。“2024年，我们研发的‘金饭碗’
冰箱贴一经上市就被游客和文创爱好者
抢购一空，网友戏称其是‘妥妥的断货
王’。”廉钰说，“金饭碗”冰箱贴创意来源
于国宝级文物——唐·鸳鸯莲瓣纹金
碗。“金饭碗”寓意美好，鸳鸯戏水、莲瓣
盛开，每一处细节都透露着大唐盛世的
璀璨。

何以为尊，我有“中国”。宝鸡青铜
器博物院以镇馆之宝——何尊为创作素

材研发的“‘何尊中国’金银中国象棋”，
获得第六届陕西优秀文创作品评选二等
奖。3000年前，何尊诞生；3000年后，引
发“宅兹中国”这一铭文的解读热潮与思
考。这几年，央视栏目《国家宝藏》《中国
国宝大会》《中国考古大会》以及纪录片
《如果国宝会说话》等，先后展示了何尊
的价值和意义，使得何尊这一文化 IP备
受关注。

秦始皇帝陵博物院选送的“方寸间
——秦俑象棋”也喜获二等奖，其灵感源
自中国传统古代战场上的战车、战士和
秦俑等形象。棋子精细雕刻栩栩如生，
色泽饱满。

西安博物院“丹雅·霜降”系列文创、
西安事变旧址立体书、渭南市博物馆《太
上皇帝御赐养老》系列文创、西安格物文
化创意有限公司“传习拓美”非遗拓印体
验套装等 4件作品获得第六届陕西优秀
文创作品评选三等奖。其中，“丹雅·霜
降”系列文创包含项链、手链、戒指、耳环
共 28款产品；西安事变旧址立体书以 8
处西安事变旧址为元素，从不同角度展
示并串联起西安事变的历史背景、关键
人物、重要事件及历史意义。

会“讲”故事也拼颜值

“陕西通过文创 IP授权，既拓宽了
博物馆馆藏资源展示渠道，也丰富了博
物馆馆藏资源应用外延，让不同年龄层
次、不同文化背景的人群体会到中华文
化的魅力。”陕西省博物馆协会文化产
业专业委员会主任周萍说，随着 IP授权
的不断完善规范，越来越多的博物馆通
过 IP授权将馆藏资源以多种形式展示
给公众。

陕西历史博物馆与周大福、这城有
良田、茶百道等 30余家知名企业及品牌
合作，推出多款联名产品。2024年携手
长安大牌档倾力打造了“长安大牌档·陕
历博文化餐厅”，将馆藏文物元素融入餐
厅的空间设计和菜品中，为食客带来美
食与历史对话的奇妙体验。

秦始皇帝陵博物院与周黑鸭、霸王
茶姬、阿里、腾讯等建立授权合作，涉及
品类有电影、游戏、卡牌、食品、生活用品
等，实现了经济效益与文化推广的双
赢。特别是周黑鸭与兵马俑的成功联
名，在周黑鸭 4000家门店进行兵马俑文
化的传播与推广，得到良好反响，整个项
目为期3个月，让几千万用户在另外一个
渠道认识到兵马俑的文化，联名商品的
销售额超过5000万元。

西安碑林博物馆与陕西黄金合作，
以该馆国宝文物“昭陵六骏”为原型，联
合开发的首款贵金属产品《六骏腾辉》荣
获第六届陕西优秀文创作品评选创新
奖，该产品将长安历史文化与贵金属工
艺深度融合，通过贵金属材质再现六骏

驰骋疆场的飒爽英姿。
此外，西安博物院与“大话西游”游

戏、肯德基、茶话弄、周六福、腾讯等深受
年轻人喜爱的品牌实现跨界合作，扩大
了在年轻群体中的受众范围；宝鸡青铜
器博物院与苏州云观博公司达成合作，
配合基本陈列改造，打造集路线导航、讲
解、AR互动、藏品展示于一体的AR眼镜
智慧导览，实现深度个性化定制服务，进
一步提升游客的游览体验，弥补了以往
在文化产业数字化发展上的不足；汉中
市博物馆与陕西汉玉玉业发展有限公司
共同研发了以“褒斜道石门及其摩崖石
刻”为主题的“石门十三品”印章、蛇纹石
玉文等各类“玉+”文创产品，展现出汉中
的独特魅力。

“萌”遍全世界的
毛绒玩具

IP授权让文物“活”起来

陕西文创的“圈粉”密码

法门寺博物馆研发的立体冰箱贴。方寸间——秦俑象棋。

西安事变旧址立体书。


