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Labubu作为泡泡玛特盲盒系
列产品之一，凭借“拆盒的未知惊
喜”和“独特 IP人设”，迅速风靡中
国、日本、韩国及欧美市场，成了
潮玩圈现象级的“顶流”，粉丝遍
布各个年龄段。

而“娃衣”，正是跟着 Labubu
全球热度崛起的“衍生生意”：它
不是传统童装，而是潮玩圈专属
的“迷你时尚”，专门根据 Labubu
这类玩偶的身高、体型定制——
小到几厘米的针织发带、十几厘
米的牛仔外套，甚至还有搭配的
迷你帆布鞋、皮质小背包，主打一
个“给玩偶精致换装”，让全球粉
丝能按照自己的喜好，打造独一
无二的“专属Labubu”。

在社交媒体上，“做 Labubu
‘娃衣’月入十万”话题一度登上
热搜。是全球热度催生的真实收
益，还是吸引流量的噱头？年轻
人为何愿意为巴掌大的布料
付款？

张婉盈与 Labubu的缘分，始
于2023年泡泡玛特货架前的一眼
心动。“圆滚滚的肚子、露着小尖
牙的倔强表情，不像其他玩偶那

样软甜，一下子戳中了我。”她当
场抱走一只“Labubu精灵之歌”搪
胶娃娃，凭着早年学过的手工基
础，用家里剩余的碎花布和蕾丝，
给玩偶缝了件迷你斗篷——这条
随手发在小红书的分享，一天内
涨粉100多，私信里“求链接”的留
言刷满屏幕。

“当时市面上的‘娃衣’要么
版型不对，勒得 Labubu圆肚子紧
绷；要么设计太甜，完全偏离它

‘叛逆’的 IP调性。”看到市场空
白的张婉盈，在 2024年 4月辞掉
兼职，全职投入“娃衣”制作。如
今她的小红书账号积累了 3000
多粉丝，月均接单 180—200件，
成了圈内小有名气的“Labubu专
属裁缝”。

17厘米的“娃衣”，远比想象
中难做。“最大的问题是Labubu的

‘特殊身材’：肚子比普通潮玩鼓
出一圈，肩膀窄、耳朵还往外凸。”
张婉盈记得，第一次做的5件衣服
全废了，3块昂贵的定制面料全浪
费了，后来慢慢摸出门道：“腹部
位置必须多留1厘米，耳朵边缘得
用弹力边收缝，才不会勾住玩偶

漆面。”
面料选择更是“差一点都不

行”。“硬一点的布会磨花玩偶漆
面，化纤布容易勾丝，必须选柔
软、亲肤又耐磨的材质。”她曾吃
过一次大亏：接了 15单订单，误

选了偏硬的棉麻布料，成品一上
身就磨得玩偶漆面发花。“只能
自己贴钱重新买面料，连续三天
只睡 4小时赶工，那时候看着堆
在桌上的废布，差点就放弃了。”
张婉盈说。

全球顶流IP带火衍生生意

Labubu带火“娃衣”。

女房客退租
留下满屋垃圾和8只猫
律师：损坏房屋可能担刑责

近日，西安一女租客退租后将房主拉
黑并遗弃8只猫，房主王先生收房时发现屋
内全是猫屎猫尿，家具全都被破坏得不成
样。“女租客退房遗弃8只猫拉黑房主”话题
引发讨论，不少市民表示，无论租客跟房东
之间有什么纠纷，这种做法都很不负责任。

房东预计损失几千元

根据王先生收房拍摄的现场视频，房
间里凌乱不堪，床垫、窗帘、桌椅都有破
损。王先生称，房租到期后，对方称这两天
就会将房子打扫干净，结果 8月 25日收房
时却发现是这样一幅景象，并且房间里被
租客遗弃的8只猫还有攻击性，他也不敢自
己抓，联系宠物店也被拒收，最后在民警见
证下将猫放置在了小区。王先生表示，预
计损失有几千元，后续会走司法程序追究
这名租客的责任。

不少网友留言表示支持房东维权。有网
友评论道：“租客既然选择租房，就应该爱护
房子，这是最基本的契约精神。这种损坏房
屋和家具的行为必须赔偿。”

租房合同应尽量详细

记者了解到，不少房东都遭遇过租客
这种不负责任的退房。新文巷长安壹栋的
业主李女士介绍，2018年，她曾将房屋租给
一位租客，两年前对方退房时，将能搬走的
家具家电全部搬走了，没搬走的很多都损
坏了，不仅如此，水电气卡没有退还，水费、
物业费没结清。

“之前我把房子租给一对小情侣，退房
时，屋里到处都是宠物毛发，地板上全是被
宠物抓挠的痕迹，厨房的橱柜门也被弄坏
了。我找租客理论，人家说押金抵，之后直
接把我拉黑。押金不过 1200元，最后我自
己重新修整花了 8000多元。”市民黄成表
示，自己吃一堑长一智，现在有两套房在对
外出租，都特别在合同中规定不可以养宠
物，并且要保持房间卫生干净，收房时也要
尽量恢复原状。

采访中记者发现，不少市民租房时，租
房合同一般由房东自行拟定，双方对租赁
合同的约定内容过于简单，缺乏详细的对
双方权利义务的约定，尤其是首次租约到
期后，双方直接通过口头约定或者微信、短
信等形式确认下一阶段租期，并不会重新
签订书面合同。这些“省事”的做法，很可
能为日后纠纷埋下隐患。

应对易引发争议事项作出约定

对此，记者采访了陕西省法学会民法
学研究会副会长、陕西众致律师事务所高
级合伙人刘东晨律师。

刘东晨表示，根据《中华人民共和国民
法典》规定，租赁期限六个月以上的，应当
采用书面形式。当事人未采用书面形式，
无法确定租赁期限的，视为不定期租赁。
因此当首次租约到期后，双方仅通过微信
或口头约定续租，意味着当事人可以随时
解除合同，但应当在合理期限之前通知对
方。这种灵活性可能加剧租赁关系的不稳
定性。因此，建议市民在租房时，无论租赁
期限长短，都应签订书面合同。合同应详
细约定房屋状况、维修责任、违约责任等条
款，特别是对宠物饲养、墙面装饰、卫生标
准等容易引发争议的事项作出明确约定，
并在出租前制作详细的财产清单并拍照留
存。此外，即使租客跟房东产生矛盾，也不
应损坏房屋，否则不仅会导致民事赔偿责
任，还可能导致行政处罚和刑事责任。

“比如前边说的女租客退房遗弃8只猫
拉黑房主的情况，租客遗弃宠物导致房屋严
重污染和家具损坏，明显违反了妥善使用租
赁物的义务，房东完全有权要求赔偿。”刘东
晨表示，如果存在承租人故意损害租赁物的
情形，造成的直接经济损失达到 5000元以
上的，还可能涉嫌故意毁坏公私财物罪，承
担刑事责任。 本报记者文晨

玩偶掀起换装风潮

Labubu带火“娃衣”市场
8月27日凌晨，“00后”张婉盈捏着一块比手掌还小的碎花布，指尖翻飞间，一件带蕾丝花边的

迷你连衣裙渐渐成型——这不是给小朋友做的衣服，而是专为17厘米高的Labubu玩偶定制的“娃

衣”。如今，这类为全球热门潮玩搭配的“迷你服饰”，正悄悄开辟出一个细分赛道。

谈及网传“做 Labubu‘娃衣’
月入十万”的说法，张婉盈直言

“太夸张”：“头部卖家可能做得
到，但像我这样的中段从业者，月
收入大概 2 万元—4 万元，去掉
面料、包装、快递成本，纯利润也
就 1万元—2万元。”她坦言，行业
早已过了“随便做件衣服就能卖”
的红利期。

“2023年简单缝个 T恤都有

人买，现在新人没特色根本接不
到单，要么被迫打价格战，用便
宜化纤布压成本，但老客宁愿花
高价买不磨漆面的好面料——
毕竟大家的 Labubu 都是‘心头
宝’，没人愿意让玩偶‘受委
屈’。”张婉盈表示。

打开网购平台，Labubu“娃
衣”的价格差异十分明显，从几十
元到几百元不等。

基础款多集中在 16 元—40
元：比如简单格纹裙、基础款卫
衣，多为批量生产的现货；中间梯
队定价在 100元—200 元，多是带
有设计感的款式，比如刺绣汉服、
加绒外套、带配饰的主题套装；还
有定位高端的“定制梯队”，价格
普遍在 200 元以上，多为复杂工
艺的限量款或明星、热门影视角
色同款，主打“稀缺性”和“专属

感”，吸引资深粉丝和收藏爱好
者。比如，一款明星同款“娃衣”
定做售价达999元，截至记者发稿
时已售出100+。

对于想入行的新人，张婉盈建
议：“先做‘深度粉丝’，买几只Labubu
摸透它的版型和风格，别上来就囤
面料；初期小批量采购，避免压货；
第一单哪怕不赚钱，也要把细节
做到位，口碑才是长期‘饭票’。”

做“娃衣”月收入上万

“最开始刷抖音看到Labubu，
觉得圆滚滚的特别可爱，就买了
一只，没想到后来成了‘养娃大
户’。”24岁的骆佳欣如今收藏了
十几只 Labubu，从经典款到节日
限定款，摆了满满一书桌。

让她从“收藏玩偶”转向“疯
狂买‘娃衣’”的是一次偶然的小红
书刷帖：“看到有人给Labubu穿万
圣节南瓜裙、圣诞节红毛衣，瞬间
被戳中——穿上衣服的它，像个需
要被照顾的小小孩，我突然就有了

‘装扮它、呵护它’的冲动。”
现在，给 Labubu换装成了骆

佳欣的日常乐趣。“我会把穿好新
衣服的 Labubu挂在包上当挂饰，
或者摆在书桌一角，写作业、赶报
告累了，抬头看到它圆乎乎的样
子，烦躁感一下子就没了。”

她身边还有不少同好，“我们
建了个小群，平时分享‘娃衣’链
接、聊搭配技巧，甚至会约着一起
给玩偶‘拍写真’，这成了我们解
压又治愈的共同话题。”

在消费偏好上，骆佳欣更偏
爱定制款：“量产款容易撞款，定
制的更有特色——比如我给
Labubu做过一件迷你汉服，裙摆
上绣了小桃花，拍照发朋友圈，好
多朋友问链接。”她的购买渠道以
网购为主，“比线下实体店便宜，
还能对比不同卖家的版型和面
料，很方便。”价格方面，她有明确
预算：“平时选100元以内的，遇到
特别喜欢的款式，二三百元也能
接受，毕竟是给‘娃’买的，不想委

屈它。”
对骆佳欣来说，买“娃衣”的

钱不是“冤枉钱”，而是“情感投
资”：“就像小时候给芭比娃娃换
装一样，把 Labubu打扮得漂漂亮
亮的，我会特别有成就感。去年
大学考试周，压力大到失眠，看
着桌上穿着小熊睡衣的 Labubu，
突然就平静下来了——它不像
宠物需要照顾，就是安安静静
待在那里，却能给我满满的治
愈感。”

巴掌大玩偶成解压神器

尽管Labubu“娃衣”生意眼下
势头正盛，但从业者与消费者都
保持着清醒。

张婉盈最担心的是“IP热度
下降”：“现在市场需求大，是因为
Labubu粉丝基数够多，但潮玩 IP
更新太快，谁也说不准明天会不

会有新的玩偶取代它。”为了应对
风险，她已经悄悄试做其他 IP的

“娃衣”，“比如最近热门的小甜
豆、dimoo，先积累版型数据，不用
把鸡蛋放在一个篮子里，就算以
后 Labubu热度降了，也有其他方
向可以转。”张婉盈说。

骆佳欣也认为，“娃衣”的流
行不会“永久续航”：“未来肯定会
有新的 IP出现，就像之前火过的盲
盒，热度也会慢慢下降。但至少现
在，我还愿意为 Labubu买单——
它陪我度过了考试周、实习焦虑
期，这种情感不是随便一个新 IP

能替代的。”
在这个“巴掌大”的细分赛道

上，IP热度终会有起伏，但手工里
的温度、情感里的共鸣，或许才是
让这门生意走得更远的核心密码。

文/图 本报记者石喻涵
实习生杨玉

核心密码在于情感共鸣


