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本报讯（记者 张彦刚）12 月
11 日，我国自主研发的高空长航
时多用途重型“九天”无人机在陕
西蒲城圆满完成首飞任务。12月
15 日，记者从西北工业大学了解
到，西工大深度参与了“九天”无
人机项目的论证工作。

“九天”灵活配置重型无人机
是我国新一代重型、多任务通用
无人机平台，机长 16.35 米，翼展
25 米，最大起飞重量 16 吨，载荷
能力达到 6000 千克，航时 12 小
时，转场航程 7000千米，具有灵活
配置开放式架构、同一平台系列
化机型、全寿命低成本等突出优
势，可满足未来高技术、高强度下
的空运空投、信息服务、物流运输
等多种任务需求，总体处于“国内

领先、国际先进”水平。
该机型开创了一种“积木式

宽适配重型空中无人基座”的新
理念，以“基座+载荷模块”的积木
式装备技术架构体系适应预置研
发、独立升级、技术驱动的要求。
采用通用标准体系，打通相关技
术标准壁垒，共享民用技术成果。
这标志着我国在智能无人系统领
域取得重大突破。

西工大无人系统发展战略
研究中心研究论证了“九天”重
型无人机的研制定位、资源整合
方式以及确定技术构型、研制模
式等重大问题，推动该项目被列
为 2024 年度西安市重点项目并
获 研 制 经 费 支 持 。 2024 年 11
月，该机型在珠海航展引起国内

外高度关注，2025 年 5 月受到央
视报道。

此外，西工大航空学院韩庆
教授团队参与了该型号论证，并
在该型无人机研制中受聘担任某
系统副总师。在项目中积极贯彻
有组织科研，组织“飞行器先进攻
防技术团队”及“飞行器多学科协
同设计研究团队”在该机四号机
及全系统样机研制中发挥了重要
作用；文物勘测任务舱是我国首
个专为文化遗产保护定制的无人
机勘测系统，由考古探测与文物
保护技术教育部重点实验室担任
系统总师单位。该舱集成高精度
数字采集、智能传感与分析等技
术，能够实现对大遗址的精准勘
察和全天候监测。

12 月初，国家市场监督管理总
局发布了《外卖平台服务管理基本
要求》（GB/T 46862—2025）推荐性
国家标准，被称为外卖“新国标”。

“新国标”明确，外卖平台应保障配
送员休息权，限定每天接单时长
原则上不超过 8 小时，并向连续接
单超 4 小时者发出疲劳提示。对
此外卖骑手有何看法？他们又有
哪些切身感受？12 月 15 日，记者
进行了采访。

“5 公里基本是最大范围，都是
自己比较熟悉的区域。”12 月 15 日
11 时，在西安市碑林区李家村万达
门前，正在等单的外卖小哥小陈说。

采访中，记者了解到，小陈是一
家外卖平台的全职骑手。“我这种
是商圈定点的，如果用一句话概
括，就是 5 公里配送圈覆盖 15 分钟
都市生活圈。公司在招聘时，就要
求熟悉商圈周边情况，会骑电动摩
托车或摩托车，能熟练使用导航。”
小陈说。

因为在商圈内派送，单价也比
较高，小陈表示：“‘新国标’出台，
暂时没有受到影响。”采访中，也有
外卖小哥表示，接单超过 8 个小时
会被强制下线。

“通常送单超过 30 单，就能满
足有效出勤。现在外卖小哥多，不
会出现一单接一单送不过来的情

况。有单送单，没单就可以休息。”
外卖小哥张可说。

在采访中，也有多位外卖小哥
对单量和时间的双重限定表示发
愁。多名骑手向记者透露，美团、
京东外卖、淘宝闪购等平台每日最
低单量要求从 20单到 50单不等，如
果最低单量再有所提高，就需要更
长时间在线，这和最长 8 小时接单
时长是矛盾的。

外卖“新国标”明确，计算配送
时间时，对于驾驶电动自行车配送
的情况，平均速度不应超过 15 公
里/小时。

“西安是摩托车友好城市，没
有几个骑手使用电动自行车。交
警经常给我们进行安全培训，车
有牌子、人有驾照、戴头盔、不逆
行，这些基本的要求，目前都能做
到。”在雁塔区一个外卖站点，工作
人员如是说。

12 月 15 日 12 时 30 分，在赛格
国际购物中心门前，记者看到这里
设置有“外卖车辆临时停放点”。
现场有交警执勤，有商场保安在广
场上指引，前来取餐的外卖小哥需
要将车辆停放在指定的位置。该区
域近 30辆外卖小哥的车辆，均为电
动摩托车和普通两轮摩托车，无电
动自行车。
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“九天”无人机。（图片由西北工业大学提供）

近期，一大学文创羽绒服卖断货话

题登上热搜，引发广泛关注。此前中央

戏剧学院等院校推出的同款羽绒服，也

凭借独特的设计与文化属性刷屏社交

平台。高校文创羽绒服这一兼具实用

价值与情感意义的品类，持续在消费市

场掀起热潮。在此背景下，西安本土高

校也顺势推出自有品牌文创羽绒服，凭

借扎实的产品品质与贴心的定制服务，

在师生、校友圈层收获认可。

12 月 15 日，记者实地走访西
北工业大学友谊路校区的“工大文
创馆”友谊店，一进入店内便看到，
除了摆满各类校园文创产品的货
架外，一侧的冬装专区格外醒目。
专区内整齐陈列着冲锋衣、短款
羽绒服，以及今年全新推出的长
款羽绒服，款式丰富。其中，蓝黑
色的“工大砺剑”长款羽绒服作为
主推新品，更是吸引了不少目光，
衣服胸前印有“西北工业大学”
LOGO。“这款‘工大砺剑’长款羽绒
服是我们今年的主打新品，做工用
料扎实，采用的是大厂供应的优质
面料，填充的羽绒也是经过严格筛
选的好品质。”店内工作人员向记

者介绍。记者注意到，这款羽绒服
定价 799元，采用男女同款的宽松
版型，适配不同身形的消费者。而
在“工大文化创意馆”的线上微店，
消费者的评价也印证了产品的硬
实力，“非常好，物超所值”“含绒量
实打实，保暖效果超出预期”等好
评不断。

西安电子科技大学今年也加
入文创羽绒服赛道，在“西电
1931”的微信公众号上显示，“西
电文创”携手运动品牌卡尔美联
合打造联名款冬装，推出了长款
羽绒服，也配套上线了短款棉服。
产品介绍显示，这款联名长款羽
绒服内部填充 70% 高纯度鸭绒，

单件充绒量高达 335克，绒朵饱满
蓬松，且通过精准的分区填充设
计，让羽绒均匀分布于衣身各处，
从根源上杜绝了钻绒问题与“冷
桥效应”，防风保暖效果拉满。“今
年我们上新的这两款冬装，虽然
是首次推出，但市场反响很不错，
已经陆续接到了好几批订单。”

“西电文创”的黄老师告诉记者，
为了更好地满足师生和客户的个
性化需求，团队还特别推出了“私
人订制”服务，“有些老师和学生
希望把 LOGO 的颜色调整一下，
还有些人想在衣服上添加专属文
字或图案，我们都会根据他们的
具体要求进行定制。”

从全国市场来看，高校文创
羽绒服的热度其实已延续多时，
并非新鲜事物。在小红书等社交
平台上，相关话题的讨论度居高
不下。其中，中央戏剧学院羽绒
服的相关笔记互动量更是突破万
次，点赞、收藏、评论数据亮眼。
而其他高校羽绒服相关内容也纷
纷收获过千点赞，可见消费者对
这一品类的青睐程度。值得一提
的是，不少高校还巧妙地将自身
的专业特色与学科优势融入羽绒
服设计中，打造出差异化竞争力。
例如，某大学推出的羽绒服，搭载

了智能温控技术与可呼吸面料，
科技感十足，能根据环境温度自
动调节保暖效果。

艾媒咨询首席分析师张毅表
示，高校羽绒服的热销源于其承
载的情感价值：对在校学生，它是
增强集体归属感的身份标识；对
校友，它是承载青春记忆的符号；
对高校仰慕者，它则是一种情感
寄托。此外，社交媒体传播也至
关重要，高校借助书记、校友“带
货”，并推出限量款、家庭套餐等
营销策略，成功激发了消费者的
购买欲望并实现破圈。

省社科院副研究员王晓勇认
为，高校文创是承载校园文化的
重要载体，其中的分寸拿捏尤为
微妙。高校推出文创羽绒服，本
是将文化认同与实用需求结合的
好事，但发展方向至关重要。如
果学校能将这类文创产品向贫困
学生倾斜，通过赠送等方式传递
关爱，便能彰显高校的责任与大
爱。但倘若过度追求商业化、市
场化，甚至让其异化为满足虚荣
心的符号，那么高校文创的初心
也就随之偏离。
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业内解读消费热潮 情怀与温度缺一不可

本土高校冬装上新 质优价实获好评

高校文创羽绒服。


