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谈到奶皮子酸奶与烤酸奶能
够爆单的原因，产品负责人刘新
娟表示：“2024年年初启动产品规
划时，我们借助拼多多等平台大
数据对中国奶制品市场的结构展
开了深入分析。调研结果显示，
当前中国消费者对奶制品的需求
量与国外市场存在显著差距，这
一差距至少达到10倍以上。”

“为什么从 2024 年年初就
确定了这个目标，却直到当年10
月份才让产品正式上架呢？其
实中间的研发过程异常艰难，因
为西域美农始终坚持打造‘无添
加’产品。而要攻克这一难题，
无疑是向行业内的众多从业者
提出了更高的标准与要求，也在
推动着整个行业不断向前迈进。
后来我们决定亲自深入原料端，
去寻找这款产品所需的全部原
料。等定制工作完成后，10月份

上架的第一款产品是高钙奶皮
子——这是一种可以直接食用
的干奶制品。”

作为西域美农在拼多多平
台的独家首发品类，奶皮柿子兼
具鲜明地域特色与创新风味：精
选新疆优质柿子品种，经特殊工
艺加工后，既保留了果肉软糯细
腻的质地，又在外层形成天然薄
脆的“奶皮”，甜而不腻、果香浓
郁，且全程未添加防腐剂与香精，
高度契合当下健康消费趋势。

西域美农拼多多负责人魏
锋表示：“奶皮子、柿子卷等产品
的爆单有效带动了店铺整体销
售业绩的提升。2024 年公司在
拼多多的日营业额接近30万元，
全年总营业额约8000万元。奶
皮子酸奶刚上市时，单日销量高
达 3000 多件，日销售额稳定在
13万元至15万元之间，各销售渠

道均处于爆单状态。当前，西域
美农拼多多店铺冬季奶皮子和烤
酸奶的日销售额合计7万元至8
万元，对应订单量约2000单。”

西域美农深耕西部特色农
产品资源，从干果拓展至创新奶
制品、特色果蔬制品，始终以优
质原料为根基，通过直采直供模
式压缩中间环节，在确保产品品
质的同时控制价格成本，与平台
消费需求高度契合。此次奶皮
柿子的独家热销，进一步印证了

“特色品质+亲民价格”的组合策
略，正是该品牌在拼多多实现业
绩大幅增长的核心逻辑。

未来，西域美农将持续深化与
拼多多的合作，聚焦质价比赛道，
推出更多贴合平台消费需求的特
色产品，依托平台流量优势与供应
链支持，进一步扩大品牌影响力。

本报记者  张永宁  罗雯雯
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年 货 消 费 旺 季 来 临 之

际 ，特 色 奶 制 品 在 电 商 平 台

持 续 走 俏 。 其 中 ，奶 皮 子 酸

奶 酸 而 不 涩 、甜 而 不 腻 ，口

感 层 次 丰 富 ；烤 酸 奶 则 酥 脆

可 口 、奶 香 浓 郁 ，且 新 鲜 感

十 足 ，自 上 架 以 来 便 获 得 广

大 消 费 者 的 一 致 认 可 ，销 量

一 路 飙 升。

消 费 趋 势 迭 代 升 级 ，西

域 美 农 的 烤 酸 奶 、奶 皮 子 酸

奶 等 奶 制 品 借 助 电 商 拼 多

多 等 平 台 走 红 全 国 ，成 功 赢

得 消 费 者 青 睐 。 产 品 自 带

的 内 蒙 古 等 地 域 特 色 ，形 成

了 显 著 的 差 异 化 竞 争 力 ；配

料 干 净 无 添 加 且 高 钙 高 蛋

白 的 核 心 优 势 ，精 准 契 合

健 康 消 费 新 趋 势 ，满 足 了

大 众 对 健 康 乳 制 品 的 核 心

需 求 。 这 些 特 色 奶 制 品 凭

借 口 味 创 新 与 健 康 属 性 的

双 重 助 力 ，在 市 场 上 成 功

突 围 ，不 仅 实 现 了 全 国 性

传 播 与 热 销 ，也 为 食 品 品 牌

挖 掘 细 分 消 费 需 求 、借 力 电

商 赛 道 实 现 规 模 化 发 展 提

供 了 新 思 路。

无添加的坚守：西域美农让西部酸奶香遍全国

“身为安徽人，大学毕业后
我被外派到西部地区工作。期
间，发现葡萄干、红枣、核桃等西
部农特产品不仅营养丰富，对健
康也大有裨益，于是萌生了通过
网络平台销售这些产品的想法，
我的创业之路也就此开启。”西
域美农创始人李春望表示。

起初，李春望专注于传统干
果的经营，凭借优质的货源和诚
信经营，积累了一批忠实客户。
但在经营过程中他发现，传统干
果市场竞争激烈，产品同质化严
重，想要实现更大突破并非易事。
嗅到商机的李春望果断转型，将
当地优质奶源与创新工艺相结
合，全力投入奶制品的研发。经
过无数次调试，他成功推出奶皮
子酸奶和烤酸奶两款核心产品。
产品研发成功后，李春望选择借
力拼多多等电商平台推广。产品
的地域特色、健康属性和新颖口
感，迅速契合了当下消费者对健
康年货、特色零食的需求，两款产

品很快在平台走红。
为进一步拉近与消费者的

距离、提升品牌影响力，李春望
突破传统电商运营模式，以主播
的身份走进直播间。镜头前，他
详细讲解产品的原料来源、生产
工艺与特色亮点，分享创业故事
与产品研发历程，用真实、接地
气的表达赢得消费者信任。从
产品选品、直播脚本策划到互动
答疑，他全程参与，凭借对产品

的深度了解和真诚的沟通态度，
让直播间人气持续攀升，不仅带
动了产品销量，更让品牌知名度
在电商平台快速传播。 

如今，李春望的线上品牌已
在拼多多等平台站稳脚跟， “品
牌化运营 + 主播亲自带货” 的
双轮驱动模式，既契合了当下消
费者对特色、健康食品的需求，
也顺应了电商平台 “内容 + 消
费”的发展趋势。

新奇口味+解压口感：抓住年轻群体的尝鲜刚需

“味道很好，食用方便，口感
细腻，孩子很喜欢！”

“可以看得见实实在在的大
奶皮子，味道很香醇……”

“烤酸奶水果口味的都特别
好吃，咀嚼时嘎嘣嘎嘣的，特别
解压……”

这是在拼多多西域美农官
方旗舰店中购买奶皮子酸奶和
烤酸奶的顾客留下的好评反馈。
此外，融合各类水果口味的金桔
味烤酸奶、蓝莓烤酸奶、榴莲烤

酸奶、无花果烤酸奶等新产品也
在平台脱颖而出，年销售额突破
千万元。谈及原因，有商家表
示，除了产品本身奶香醇厚外，
金桔味、蓝莓味、榴莲味等水果
新口味还满足了大学生、职场白
领等年轻群体的尝鲜需求，而无
花果等口味的新产品则契合了
精致宝妈对健康元素的追求。

大学生王同学表示：“由于
常年健身，自己对补钙有严格要
求。与传统酸奶、牛奶相比，烤

酸奶和奶皮子酸奶的口感更胜
一筹。”

由此可见，烤酸奶、奶皮子
酸奶等产品已突破单纯的食品
属性，延伸至“情绪价值”等外溢
价值。其热销的本质，在于精准
抓住了“Z世代”对“多巴胺消费”
的追求——榴莲的浓郁醇厚、金
桔的清新酸甜，通过味觉刺激带
来即时愉悦感，成为大学生缓解
学业压力、职场白领释放工作焦
虑的“情绪解药”。

聚焦质价比赛道：网红奶皮子全国爆红

奶皮子酸奶。

西域美农生产车间。

西域美农生产车间。

西域美农创始人李春望。


